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X FACTOR 2023

X FACTOR ¢ il format che ha rivoluzionato i talent televisivi, |0 show pit famoso al

mondo, prodotto in oltre 55 paesi.

4 GIUDICI alla ricerca dellanuova stelladella musicaitaliana.

12 CONCORRENTI, settimanadopo settimana, si sfideranno per realizzare il sogno

dellavita: diventare cantanti professionisti.

Solo UN VINCITORE si aggiudicheral'ambitissimo premio: un contratto discografico

e un tournazionale




X Factor 2023 torna per il 17° anno con un’edizione che punta sul racconto

dei concorrenti.a partire dalle selezioni fino al grande show della finale.

Dal 14 settembre al 7 dicembre 2023

Sky Uno &+1 : il giovedi alle 21.15
TV8: +6 gg - Finalein simulcast con Sky Uno

* 6 puntateregistrate tra auditions, bootcamp e last call,
* 6 puntateindirettalive

* Finale live

Disponibile su On Demand - Sky Go ¢ in streaming su NOW




X FACTOR 2023: conferme e grandi ritorni

MORG torna al tavolo della giuria e con la sua verve, irriverenza € la profonda

conoscenza musicale animera le discussioni al tavolo dei giudicl.

Confermati i tre giudici molto apprezzati nella -passata edizione FEDEZ AMBRA

ANGIOI®N/ e . cosl come la conduzione é affidata nuovamente a

FRANCESCA MICHIEL [N.

I pubblico sara parte attiva del programma sia durante le AU ITION che si terranno presso I'Allianz

Arena,siadurantei LIVe pressoil Teatro Repower.




Uno show nello show

- Musica protagonista, che abbraccia tutti generi con mix variegato tra

cover e inediti, alla base di performance all'altezza del grande show

e Assenzadi categorie anche quest’anno non-ci-saradistinzione di

genere ed-eta, mai.concorrenti eterogenei tra loro saranno divisiin'SJ uadre

*Grandi OSpiti, il top della musica italiana e internazionale
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ROFILO DI ASCOLTO X FACTOR 2022

Sesso/Eta Classi Di Eta’
o
. 04-14
Donne15-34 214 Adulti 25-54 180
sky [
Uomini24-44187 ~ RA25-54191 3 19
45-54 15-24
w 207
04-14
DONNE A
183
UOMINI 184
0 107 35-44 25-34

Professione/Istruzione
299 Sky Uno ||

CoEAltaeMA High Level Job/2’56
@ ALTA e MEDIO ALTA 241 Medium level job 236
/
271 Sky Uno

; Laurea 228
Studenti 220

Fonte: Auditel, index share

Composizione famigliare

Coppie giovani senza figli 179
Coppie con 2 figli 191

La scelta dei
25-54inTV

Fonte: Elaborazione SkyMedia su datiAuditel, SkyUnoe Tv8,
periodo Set-Dicembre 2022, Indice di affinita




Tv, Streaming,Vod, Digital e Social

Oltre 2,4 MiO amrweekwy
di cui oltre il20% di ascolto in OTT Sky 8 D_._ m

SSSSS

uhiw.ﬂ 8
6 ’2 MO Wveceiy eact Sky Uno + TV8 massimizza la.copertura TV

-l e 8 * 1,7 Mio spettatori medi
1L * 10,1% share

LA Fl NALE e 4,6 Mio contattiunici

e >200mila fruizioni VOD STB &SKY GO

Fonte: Elaborazione SkyMedia sudati Auditel, Sky Uno e Sky Uno +1, Tv8, Totale Individui, dato consolidato Auditel cumulato fresh+repliche, NOW dati fonte interna

Fruizioni SkyGo: streaming | Fruizioni STB: download awiati MySky+SkyQ); Streaming One Puck



Non solo il serale: Spin off XF2022

Oltre 400 mila telespettatorimedi

XF Daily Road to Hot factor

90.000spettatorimedi  85.000spettatorimedi 230.000 spettatorimedi

Oltre 500 mila fruizioni VOD (STB + SkyGo)

XF Daily Road to Hot factor

> 500.000 fruizioni totali ~30.000 fruizioni totali > 100.000 fruizioni totali

Fonte: Elaborazione Sky Media su dati Auditel, Sky Uno e Sky Uno +1, Totale Individui, dato consolidato Auditel
cumulato fresh+repliche

Fruizioni SkyGo: streaming | Fruizioni STB: download avviatiMySky+SkyQ; Streaming One Puck - i datiincludono
anche i contenutidelle stagioni passate




1bblico da casa sempre piu
“oinvolto

\pp TV VOTING

+6%

Voti totali (+6%)

+5%

Votifinale (+5%)

Fonte interna SKY | STB connessi MySky+SkyQ




bblico da casa sempre piu
oinvolto

factor.sky.it
2 mio

Unique visitors

Iscrvit s casting dells

+11 mio

Page views

4.5 mio

Video Views






X FACTOR & disponibile su piu piattaforme e device: per pianificazioni media
su TV lineare e Advanced Ty, Digital e Out of Home con un'offerta a 360°

TV LINEARE ON DEMAND, SKY GO E SKY DIGITAL DOOH - ADR
APP VOTING




FACTOR 2023 - POLITICA COMMERCIALE

sy [EI4L HARD BUNDLE TV SKY UNO + TV8: offerte con passaggi su

3 Sky Uno&+1e TV8, declinate per i diversi formatiadv

g"‘g PACK ADVANCED CROSS: pianificazione STB+SKY
FalL)

sky GO deicontenuti VOD X Factor presentiin librarye -
©

tramite tecnologia bigdata - degli utentiappassionati
di XF
sky [digital] pACK DIGITAL: presidio dei contenuti X Factor 2023

sullo Sky Digital Network

a PACK FLUID DOOH: presidio del circuito ad hoc a Fiumicino,

solo sui contenutidi X Factor2023
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AUDIZIONI - registrate L/VE SHOW
eﬂn:ﬂ 14 /09 21/09 28 /09 > /10 1918 26 /10 2 /11 9/11 16 /11 23 /11 30/11 7/12
AUDITION | AuDITION | AupiTion | B2OT cORE s LIVE LIVE LIVE LIVE LIVE LIVE FINALE
CAMP CAMP CALL
B DAILY dal 20 ottobre
SKY UNO: ogni giovedi alle 21.15
6e7/12
tv 20/09 | 27/09 4110 e Lo 210 111 8 /11 15 /11 22 /11 29 /111 /
AUDITION AUDITION AUDITION EOOY Helely T LIVE LIVE LIVE LIVE LIVE LIVE +
CAMP CAMP CALL FINALE

TV8: +6 gg rispetto Sky Uno

finale in simulcast con Sky Uno il giovedi alle 21.75




SPONSOR

ALLIANZ - ALPRO - ASTRA MAKE UP - BARILLA RINGO -
DONDI SALOTTI - OPI - SKODA - VESTOPAZZO - WELLA - BORBONE

Regole di esclusivita merceologica sponsor

Tuttigli sponsor godono di esclusivita merceologica nel seguenti formati:
> BILLBOARD
> LIVESPOT
» CODINI Al PROMO
> ADV SHORT FILM (fuoridal break)

PARTNER UFFICIALI:
RTL102,5/VANITY FAIR

Dettaglio degli sponsorin aggiornamento, trattativeancora inessere



All period




-ACTOR 2023 - valorizzazione ALL PERIOD bundle Sky Uno & TV8

ALL PERIOD ALL PERIOD
BREAKTOP CON DAILY SENZA DAILY
XFACTOR FINALE TOP 1 1
X FACTOR PTTOP | 12 | 12
X FACTOR REFRESH TOP | 91 | 91
X FACTOR DAILY | 18 | -
.................................... XFACTORDAILYREFRESH .o B s s
........................................... TOTALESKYUNO/ET ..o D s 2 O s
X FACTOR FINALE TOP | 1 | 1
XFACTOR PTTOP | 12 | 12
...................................... XFACTORREFRESHTOP e 32 b S Do
..................................................... LS4 Lt AL S NS~ A SO .. S,
TOTALESKY UNO/+1& TV8 364 256
VALOREA | OFF.COMM.| VALOREA | OFF.COMM.
LISTINO |(Sconto93%)| LISTINO |(Sconto93%)
COMMERCIAL 30" 7.562.490 | 529.300 | 7.239210 | 506.700
FRAME SPOT 30" |10587.486 | 741.000 |10.134.894| 709.400
COM. IN POS 30" 9.074.988 | 635250 | 8.687.052 | 608.000
SPECIALSPOT 30" |13.612.482 | 953.000 |13.030578| 912150
SUPERFRAME PREVIEW 30 | NA. |18.098.025| 1.267.000

Note: esclusi costi di produzione e/o personalizzazione

BILLBOARD E LIVE SPOT sono vincolati ad esdusivita mercedlogia degli
sponsor

| LIVE SPOT seguono la settimana giovedi - mercoledi




FACTOR 2023 - valorizzazione ALL PERIOD bundle Sky Uno & TV8

ALL PERIOD ALL PERIOD
» AP.+CH. ALL PERIOD
BILLBOARD10" AP.+CH CON DAILY SENZA DAILY LIVE SPOT 6 el itivved
x'r::gfo':';:':r';op | 224 | 224 X FACTOR FINALE TOP 1
X FACTOR REFRESH TOP | 182 | 182 X FACTORPTTOP | S
FACTOR DAILY | i | X FACTOR REFRESH TOP | 91
) TOTALE SKY UNO/+1 208
................... XFACTORDAILY REFRESH | | T2 e e
.......................... TOTALESKYU’VO/*"632‘476 X EACTOR FINALE TOP | 1
X FACTOR FINALE TOP | 2 | 2 XFACTORPTTOP | 12
X EACTOR PTTOP | 4 | 4 e XFACTORREFRESHTOP | 35 e
TOTALETVS 48
..................... XFACTORREFRESHTOP | o iZOeeseeen O
................................... T OTALETV8 ................................................................ 96 96 ............................. TOTALESKYUNO/+1& TV8 256
VALOREA | OFF.COMM.
| TOTALE SKY UNO/+1& TV8 728 512 LISTINO | (Sconto93%)
VALOREA |OFF.COMM.| VALOREA | OFF.cOMM. "
LISTINO  [(Sconto93%) LISTINO | (Sconto93%) LIVE SPOT 6 8.685.820 | 608.000
BILLBOARD 10” AP.+CH. 13.621.050 | 953.500 (13.037.850| 912.650

Note: esclusi costi di produzione e/o personalizzazione

BILLBOARD E LIVE SPOT sono vincolati ad esdusivita mercedlogia degli
sponsor

| LIVE SPOT seguono la settimana giovedi - mercoledi



FACTOR 2023 - valorizzazione ALL PERIOD bundle Sky Uno & TV8

ALL PERIOD ALL PERIOD

BREAK ESTERNO

CONDAILY SENZA DAILY
X FACTOR FINALE 1 1
X FACTOR PT | 12 | 12
X FACTOR REFRESH | 91 | 91
X FACTOR DAILY | 18 | -

X FACTOR DAILY REFRESH | 36 | -
........................................................ eaeb oL LS S
................................................ TOTALE SKY UNO/ET ..o s S s e ossssssssss

X FACTOR FINALE | 1 | 1
X FACTOR PT | 12 | 12
D . 3. Lol SN W TR 33, e
.......................................................... LA Lo AL S K. S . .. A
TOTALE SKY UNO/+1& TV8 366 258
VALOREA | OFF.COMM. | VALOREA | OFF.COMM.

LISTINO | (Sconto93%) LISTINO | (Sconto93%)

SPECIALSPOT 30” 7.028.784 492.000 6.446.880 451.300

COMMERCIAL 30" 3.904.880 273.300 3.581.600 250.700

FRAME SPOT 30" 5.466.832 382.700 5.014.240 351.000

COM. IN POS 30" 4.685.856 328.000 4.297.920 300.800

Note: esclusi costi di produzione e/o personalizzazione
BILLBOARD E LIVE SPOT sono vincolati ad esdusivita merceodlogia degli sponsor
| LIVE SPOT seguono la settimana giovedi - mercoledi



-ACTOR 2023 - valorizzazione ALL PERIOD

Codlini ai promo
. Access Prime
Morning Day PT Time Second
SKY CINEMA UNO/
o4 17 17 5 4 9
SKY CINEMA DUE /+24 17 17 4
SKY CINEMA FAMILY 17 17 4
SKY CINEMA
ROMANCE 7 v 2 4 2 PASSAGGI LISTINO
SKY CINEMA COMEDY 17 17 5 4 14
SKY SPORTUNO DTH 17 17 9 9 14 CODINI Al PROMO™ 10" 1.453 €1.908.350
SKY SPORT FOOTBALL 17 17 9 9 14
SKY SPORT ARENA 17 17 9 9 14
SKY SPORT 24 26 26 7 9 14
SKY TG24 26 26 7 9 14
SKY NATURE 17 17 7 9 14
SKY 17 17 7 9 14
INVESTIGATION/+1
SKY SERIE /+1 17 17 7 9 14
SKY UNO/+1 43 43 21 17 14
SKY ATLANTIC/+1 17 14 9 9 14
TOTALE 427 421 17 170 264 1.453

*ESCLUSIVITA” MERCEOLOGICA SPONSOR

Esclusi costi di produzione -

La distribuzione dei passaggi allinterno delle fasce orarie potrebbe subire variazionisulla base di modifiche del piano pro mo editoriale

OFF. COMM.
(Sconto 93%)

€133.600



Recap offerta On Demand + Sky Go All-Period

Pack ALL-PERIOD
6 O All-Period Gold

views vs
XF2022

€100K Ica | 1 ,65M views

<P
GO% All-Period Platinum $O%me
Spot

views vs

&Y/ 200K ca | 3 ,465M views =

22

*su Big Screen




vita XF2023: Frame spot personalizzato

E' inclusa nel prezzo di tutti i pack All-Period la possibilita di erogare lo spot
allinterno di un Frame Spot personalizzato con:

FRAME PERSONALIZZATO

—— /)
creativita esclusiva realizzata su brief del cliente
PAN DéRA
PA N DQRA
~ T ’u‘ .
Y,

(_

FRAMETOP EVENT

creativita con elementi creativi che richiamano il Top Event

'\

La realizzazione del Frame Spot verra condivisa e realizzata da Sky Media secondo il brief del cliente | il frame spot & erogabile solo su Big Screen | Costo incluso nelvalore del Pack, Formato realizzato in grafica in 2 settimane | Tutte le
personalizzazioni integrate con elementi graficidelle produzioni originali Sky e di Canaliterzi devono essere approvate dall'editore/content owner



Sundle On Demand + Sky Go

All period Gold
7100
. views vs
1.650m|0 VIeWsS XF2022
Spot in rotazione tra tutti i contenuti di X-Factor 2023

presenti all'interno della library, fruiti da Sky Go e in modalita Offe rta CO mme rC| a I e

ULL da Glass e STB connessi o fruiti dagli utentii cui

omportamenti di visione VOD STB/SkyGo/Digital i All period Gold (dal 14/9 al 13/12)
identificano come appassionati di X-Factor

Piattaforma: Glass, My Sky e Sky Q (connessi a internet)in Multi SpOt (Glass&STB) con frame spot
modalita Pull VOD + Sky Go .
Single spot (SkyGo)

Spot 30" (max 30")

Break adv: spot random in Pre, Mid e Post Roll

Modalita erogazione: Multi Spot su Glass&STB e Single Spot su
Sky Go (con frame spot su Glass&STB)

Disponibilita: piti clienti arotazione €1 O O ,O O O IOrdO C.a.
NOTE

Consegna materiale e caricamento: 5 gg dalla data di partenza della campagna
VOD STB: stima 1.470.000 views | & possibile garantire la prima posizione allinterno del break ( First in break position) applicando allistino del pack de siderato un
sovrapprezzo del +15% | PRE ROLL no skip su Glass, Sky Q e My Sky; MID e POSTROLL no skip su My Sky, in fast forward su Glass e Sky Q. Contenuti in 4K e sudecoder One Puck
esclusi dall'erogazione adv. Possibile ma non garantita I'erogazione in modalita PUSH e suNOW.
VOD Sky Go: stima 180.000 views | Spot skip dopo 15" | eventualiriallocazioni delle views diSkyGo sulla parte di VOD STB non impatteranno sul prezzo del pack | Sui
secondaggi <30” NON si applica la scala sconto

B W0




Sundle On Demand + Sky Go
All period Platinum [10?

3.465mio views \Ers

Spot in rotazione tra tutti i contenuti di X-Factor 2023

presenti all'interno della library, fruiti da Sky Go e in modalita Offe rta CO mme rC| a I e

ULL da Glass e STB connessi o fruiti dagli utentii cui

omportamenti di visione VOD STB/SkyGo/Digital i All period Platinum (dal14/9 al 13/12)
identificano come appassionati di X-Factor

Piattaforma: Glass, My Sky e Sky Q (connessi a internet)in Multi SpOt (Glass&STB) con frame spot

modalita Pull VOD + Sky Go .
Single spot (SkyGo)
Spot 30" (max 30")

Break adv: spot random in Pre, Mid e Post Roll

Modalita erogazione: Multi Spot su Glass&STB e Single Spot su
Sky Go (con frame spot su Glass&STB)

Disponibilita: pil clienti arotazione €2 O O R O O O |OrdO C.a.
NOTE

Consegna materiale e caricamento: 5 gg dalla data di partenza della campagna
VOD STB: stima 3.094.000 views | & possibile garantire la prima posizione allinterno del break ( First in break position) applicando allistino del pack de siderato un
sovrapprezzo del +15% | PRE ROLL no skip su Glass, Sky Q e My Sky; MID e POSTROLL no skip su My Sky, in fast forward su Glass e Sky Q. Contenuti in 4K e sudecoder One Puck
esclusi dall'erogazione adv. Possibile ma non garantita I'erogazione in modalita PUSH e suNOW.
VOD Sky Go: stima 371.000 views | Spot skip dopo 15” | eventualiriallocazioni delle views di SkyGo sulla parte di VOD STB non impatteranno sul prezzo del pack | Sui
secondaggi <30” NON si applica la scala sconto

B W0




\ddressable Free To Air
All Period

1 9mio Impression

nner in sovrimpressione durante i contenuti di

F2023 fruiti dalle Smart TV suTV8 Offerta Commerciale

__1 piattaforma: Smart TV HbbTV All Period (dal 20/9a113/12)

=

Lanner

€46.600 lordo c.a.

Click to volantino, Minisite, Click to video

€53.200 lordo c.a.

Specifiche Tecniche: il formato scelto deve essere consegnato secondo le specifiche https:/www.sky.it/info/sky-digital/formatihtml allindirizzo

: i A ‘

Costi di produzione: Lanner/Lanner Interactive pud essere realizzato gratuitamente da Sky; Minisito €3k costi di produzione per la realizzazione del minisito
Impressions: Impressions per device x 1,4 (1,4 = Persone medie davantialla Tv- fonte Auditel).

ov Formato: Lanner in sovrimpressione per 207,
scompare in automatico

1
H Disponibilita: 5 clienti



mailto:sm.addressablefta.trafficecreative@service.skytv.it

DIGITAL + Addressable FTA
All Period - Lanner TV + Mobile

3mio Impression

anner in sovrimpressione durantei contenuti di XF2023 fruiti

dalle SmartTV suTV8, sul sitoxfactor.sky.it e sutg24.sky.it sez.

Spettacoloe Tv8.it.

[=] Piattaforme: Smart TV HbbTV, xfactor.sky.it e
tg24.sky.it sez. Spettacolo e Tv8.it

@ Formato: Lanner in sovrimpressione per 207,
scompare in automatico

% Device: Smart TV e Smartphone

1
W Disponibilita: 1cliente

NOTE

E arrivata — (@900e

sky giass Molto piti diuna

Offerta Commercile

All Period (dal20/9 al 13/12)

Lanner TV + Mobile

€60.000 net net

Specifiche Tecniche: il formato scelto deve essere consegnato secondo le specifiche https:/mww.sky.it/info/sky-digital/formatihtml

Impression TV: Impressions per device x 1,4 (1,4 = Persone medie davantialla Tv- fonte Auditel).




ettaglio pack DIGITAL
All Period - Pack Platinum

=)

*
/ e
,

1o

IIC t di X Factor 2023, conferme e novita

Oltre 9 Mio imps stimate

e Contenuto: X Factor !

Piattaforma: xfactor.sky.it; YouTube e Offerta Commerciale
contenuti XF su Sky Digital Network  aqperiod (13 settimane)

Formato:

Desktop: Pre Roll, interstitial, Skin o Formati Crossdevice
728 x 90,300x250

(I\)/\glzogi:1 (P)Be ggglggegstitial, 320 x50 €1 3 O . O O O I

Device: Pc, tablet, smartphone

Disponibilita: max 2 clienti




ettaglio pack DIGITAL
All Period - Pack Gold

=)

*
/ e
,
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IIC t di X Factor 2023, conferme e novita

Oltre 4 Mio imps stimate

e Contenuto: X Factor !

Piattaforma: xfactor.sky.it; YouTube e Offerta Commerciale
contenuti XF su Sky Digital Network  aqperiod (13 settimane)

Formato:

Desktop: Pre Roll, interstitial, Skin o Formati Crossdevice
728 x 90,300x250

Mobile: Pre Roll, interstitial, 320 x 50
9200100, 300x250 € 70.000 e

Device: Pc, tablet, smartphone

Disponibilita: max 3 clienti




ettaglio pack DIGITAL
All Period Twitter - Pack Diamond ,

:;//.
>¢ )

*
/ e
,
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IIC st di X Factor 2023, conferme e novita

Oltre 2.1 Mio views stimate

 Contenuto: X Factor !

* Piattaforma: Twitter Oﬂ:el’ta Com merciale

All Period (13 settimane)

* Formato: Pre Roll su contenuti XF
* Device: Pc, tablet, smartphone

* Clienti: a rotazione SpOt Pre roll

« N°Clip: 13 € 65.000 net net

NOTE:

* Stimebasatesu CPV paria€ 0.03. | risultati reali dipenderanno dalla target audience e dallandamento dellasta in piattaforma.
* Advertisersoggetto ad approvazione da parte del Publisher

* Numero diclip, musiche e calendario di pubblicazione TBC dal Publisher




ettaglio pack DIGITAL
All Period Twitter - Pack Silver ,

:;//.
>¢ )

*
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,
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IIC st di X Factor 2023, conferme e novita

Oltre 1.1 MiO views stimate

 Contenuto: X Factor !

* Piattaforma: Twitter Oﬂ:el’ta Com merciale

All Period (13 settimane)

* Formato: Pre Roll su contenuti XF
* Device: Pc, tablet, smartphone

* Clienti: a rotazione SpOt Pre roll

e N°Clip: 7 € 35.000 net net

NOTE:

* Stimebasatesu CPV paria€ 0.03. | risultati reali dipenderanno dalla target audience e dallandamento dellasta in piattaforma.
* Advertisersoggetto ad approvazione da parte del Publisher

* Numero diclip, musiche e calendario di pubblicazione TBC dal Publisher




ettaglio pack DIGITAL
All Period Twitter - Pack Bronze ,
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IIC st di X Factor 2023, conferme e novita

Oltre 833Kk views stimate

 Contenuto: X Factor !

* Piattaforma: Twitter Oﬂ:el’ta Com merciale

All Period (13 settimane)

* Formato: Pre Roll su contenuti XF
* Device: Pc, tablet, smartphone

* Clienti: a rotazione SpOt Pre roll

« N°Clip: 5 € 25.000 net net

NOTE:

* Stimebasatesu CPV paria€ 0.03. | risultati reali dipenderanno dalla target audience e dallandamento dellasta in piattaforma.
* Advertisersoggetto ad approvazione da parte del Publisher

* Numero diclip, musiche e calendario di pubblicazione TBC dal Publisher




ettaglio pack DOOH - ADR
Fluid DOOH - All Period

37.800 passaggi* 1.3 Mio 0TS stimate

* Contenuto: clip XFactor

* Piattaforma: Impianti FLUID (6 Diginetwork Offerta Commerciale

Molo E e 3 Digiwelcome T3) a Fiumicino .
& ) All Period (Settembre - Dicembre 2023)

* Formato:spot max 30" valorizzato secondo

scalasconto formato SpOt 3 O“

* Posizionamento: Spot random in Pre/Mid-roll Multi Spot

* Disponibilita: max1cliente €48 O O O
. net net

Nota: disponibilita da verificare almomento della prenotazione. Consegna materiali 5 gg lavorativi
prima dellive della campagna.*37.800 passaggi sono erogazioni totali su9 impianti nell'arco del
periodo di campagna.

33




Strutture programma e break




X FACTOR 2023 - struttura programma slky B[

REGISTRATE
BREAK BREAK
BILLBOARD SUPERFRAME BILLBOARD
XFTOP XF TOP
APERTURA PREVIEW* CHIUSURA
BREAK XF BREAK XF
ESTERNO PREVIEW 1° PARTE 2° PARTE 3° PARTE ESTERNO
LIVE SHOW
BILLBOARD SUPERFRAME BREAK BREAK BREAK BILLBOARD
APERTURA PREVIEW* XF TOP XF TOP XF TOP CHIUSURA

BREAK XF BREAK XF

ESTERNO PREVIEW 1° PARTE 2° PARTE 3° PARTE 4° PARTE ESTERNO
FINALE BILLBOARD BREAK BREAK BILLBOARD

APERTURA XFTOP XFTOP CHIUSURA
SUPERFRAME BREAK BREAK
BREAK BREAK PREVIEW* XFTOP XFTOP
ANTEFACTOR ANTEFACTOR
BREAK XF BREAK XF
ESTERNO PREVIEW === 1°pARTE === >°pPARTE 3°PARTE ™= 4°pARTE 5°PARTE ™= _cTEPNO
ANTEFACTOR

*SUPERFRAME PREVIEW: massimo 60" - minimo 2 clienti



( FACTOR 2023 - struttura programma

REGISTRATE
BILLBOARD BREAK SUPERSPOT BILLBOARD
APERTURA SUPERFRAME XE TOP SREAK PREMIUM REAK CHIUSURA
PREVIEW XF TOP XF TOP
SREAK XF BREAK XF
ESTERNO PREVIEW 1° PARTE 2° PARTE 3° PARTE 4° PARTE 5° PARTE -STERNO
LIVE SHOW
SUPERFRAME SREAK 3REAK SREAK 3ILLBOARD
PREVIEW CHIUSURA
BILLBOARD - UPERSPOT XFTOP SUPERSPOT XFTOP BREAK XFTOP SREAK
APERTURA PREMIUM PREMIUM XFTOP XFTOP
BREAK XF . . . . . . ) BREAK XF
-oterne ™ PREVIEW 1°PARTE === 2°PARTE === 3°pPARTE === 4°PARTE === 5°PARTE 6°PARTE === 7°PARTE === 8° PARTE === ___. oo
FINALE
BILLBOARD BREAK 3REAK BILLBOARD
APERTURA - UPERFRAME (FTOP BREAK XFTOP BREAK CHIUSURA
SREVIEW XFTOP XFTOP
CREAKXE 3REAK XF
ESTERNO — PREVIEW =——— 1°PARTE 2° PARTE 3° PARTE 4°PARTE 5°PARTE ESTERNO

*SUPERFRAME PREVIEW: massimo 60" - minimo 2 clienti




'FACTOR 2023 - struttura break sky i 3

Break TOP SPECIAL SPOT COMMERCIAL COMMERCIAL SPECIAL SPOT
Viax 2 clienti IN POSIZIONE IN POSIZIONE Nax 2 clienti
PROGRAM FRAME SPOT COMMERCIAL FRAME SPOT PROGRAM
PART PART
Break ESTERNO apertura
COMMERCIAL COMMERCIAL SPECIAL SPOT E:\':;:ﬁ%‘::
IN POSIZIONE IN POSIZIONE ax 2 clienti
Programma (") | @) | @)
precedente | |
FRAME SPOT COMMERCIAL FRAME SPOT INIZIO
Spo X FACTOR
Break ESTERNO chiusura
BILLBOARD SPECIAL SPOT COMMERCIAL COMMERCIAL
"HIUSURA Nax 2 clienti IN POSIZIONE IN POSIZIONE
| @ | | O Programma
| successivo
FINE FRAME SPOT COMMERCIAL
XFACTOR FRAME SPOT

O ELEMENTI EDITORIALI (PROMO, BUMPER CARTELLI...)






