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Confermati anche quest’anno Bruno Barbieri, Antonino Cannavacciuolo e Giorgio
Locatelli come giudici e guide della competizione tra chef amatoriali per aggiudicarsi il

titolo di MasterChef Italiano
sla y/ Eﬁ Dal 14 dicembre 2023 al 29 febbraio 2024 -

24 episodi in back to back per 12 settimane




| Giudic
| tre affiatatissimo chef Bruno Barbieri, Antonino
Cannavacciuolo e Giorgio Locatellisono confermati anche
quest’anno alla giuria per selezionare, giudicare e
accompagnare i concorrenti nellavventura e decretare |l

nuovo MasterChef Italiano.

LE MasterCIass ' E

| 20 aspiranti MasterChef italiani hanno ﬂnalmente
conquistato i grembiuli bianchi dopo dure prove tecniche e
sfide. Una Masterclass composta da giovani e non,
talentuosi e ambiziosi, schieramenti e dinamiche tra

concorrenti animano ogni puntata.
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Anche quest'anno non mancheranno | grandi chef, ospi'ti

Il territorio torna protagonista anche quest’anno, il fascino
del programma che condividono la loro conoscenza | delle location fa da cornice alle prove in esterna.
culinaria e i segreti delle loro cucine. Tra i nomi passati nelle | Tra le mete toccate nella 12° edizione ricordiamo Bassano

scorse edizioni ricordiamo Davide Scabin, Jacopo Mercuro, | del Grappa, Tropea e Cascate delle Marmore

Jeremy Chan e Iginio Massari.




Performances MasterChef 12
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anche i giovani 25-34 con '11%

» Spettatori dal profilo socio

economico alto e medio alto

Professione rappresentano il 64%

Istruzione Composizione famigliare

dell'ascolto.
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Medium level job 240 > Sempre alta la presenza delle
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“famiglie”: il 64% degli ascolti

e fatto da individui con

bambini



Trend contatti MC12
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MC12 gia dalle prime serate raggiunge +10% di ascolto rispetto alla - 2,65 ITIiO di contatti netti mediper serata: il pubblico diMC12 e una
stagione precedente e le prime puntate della Masterclass garanzia, Sempre presente e stabile settimana dopo settimana
eguagliano le ottime performance di MC10, raggiungendo ¢ 76% permanenza Sempre alto il gradimento dei telespettatori

mediamente 2,11 mio di spettatori nella settimana. per tutta la durata del programma

Fonte: Auditel, Totale Individui, Amr consolidato meg



MEDIA X WEEK

EMC10 EMC11 “MC12

NUOVE ABITUDINI DI VISIONE

Anche per la fruizione On Demand il trend degli ascolti
mantiene un andamento crescente nel corso delle
settimane di programmazione.

Fonte interna SKY: tutt i contenuti MC (STB = dwnl awiati - streams per One Puck)
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B LINEARE mVOD

REACH INCREMENTALE E CB FIDELIZZATA

Chi utilizza Sky Go non & davanti al televisore

~ Oltre 100re di fruizione media per utente, ogni mese

Oltre 163.000 spettatori su Sky GO medi per puntata

FonterAuditelTotalelndividuiyascoltolineare e On demand
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Politica commerciale




MasterChef Italia s.13 - gli Sponsor
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Gli sponsor godono di esclusivita merceologica nelle posizioni di
BILLBOARD - LIVE SPOT - CODINI ai PROMO - ADV SHORT FILM fuori dal break

CATEGORIE MERCEOLOGIC

ACCESSORI DI CUCINA .« - OLIO |

ACETO BALSAMICO «  PASSATE POMODORO
ACQUA « PATATE

ALICI E ACCIUGHE . PASTA | —
BURRO +  PENTOLE ECOLTELLI
CARTA DA CUCINA - POLLAME
FARINE « RISO

GRANDI E PICCOLI «  SCUOLA DI CUCINA
ELETTRODOMESTICI . SPEZIE
GREMBIULE/DIVISE . UOVA .
MELE « VINI e
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MasterChef Italia13 & dispbnibile su pi-ﬁ piattaforme e device:
per pianificazioni media su TV Lineare, Advanced TV,
Dlgltal e Out Of Home

TV LINEARE ON DEMAND SKY GO SKY DIGITAL DOOH - ADR




MC VOD contents N Pre-roll no skip

Smart TV, Console, STB Computer, Tablet, Mobile

Grande novita MC 13
Ladv sbarca su NOW!




NOW e Sky: due CB premium,
per una reach incrementale su MC
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\asterChef Italia 13 - POLITICA COMMERCIALE

TV LINEARE Offerta combo Pacchetti bundle con passaggi su Sky Uno, e in rotazione su
& ON DEMAND 'V+ ON DEMAND contenuti MC all'interno della library VOD fruiti da Sky Glass, My
S, Sky, Sky @ e NOW, declinati sui diversi formati adv per break
skymIH = = MM, terni (TOP) ed esterni e posizioni speciali e spot 30” random
n® sky (Il ? \\5 NOW n Pre, Mid e Post Roll
- Offerta SKY GO ‘e-roll lineare sul canale Sky Uno + Pre/mid/post-roll su
SKY GO sky sky qualsiasi contenuto MC disponibile in library VOD fruiti da small
© o NOw screen
Offerta display e video su sito e contenuti MC su ;| Con formati di Pre Roll, Skin MPU per desktop e mobile
ky Digital Network e sezione spettacolo di
SkyTg24
DIGITAL Ve
Offerta all video su sito, sezione Spettacolo di Con formato Pre Roll crossdevice su contenuti MC
sky[digital ky Tg24 e Sky Digital Network
Offerta X Con formato Pre Roll sui contenuti MC tramite Amplify
ADR - DOOH Impianti FLUID (6 Diginetwork Molo E e 3 Digiwelcome : Spot random in Pre/Mid-roll

ADR

T3) a Fiumicino

|
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Episodi

1°TV 14-dic  21-dic

10/12 17112
Veek Auditel

16/12  23/12

Fresh 1

pack

repliche 4

5-6 7-8 9-10 11-12 13-14 15-16 17-18 19-20 21-22 23-24

28-dic 04-gen 11-gen 18-gen 25-gen O1-feb 08-feb 15-feb 22-feb  29-feb

24/12 31/12 711 14/1 21/1 28/1 4/2 11/2 18/2 25/2

30/12 6/1 1311 20/1 2711 3/2 10/2 17/2 24/2 10/3

Masterchef Magazine dal 25 dicembre 2023 al 29 febbraio 2024
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Struttura programma e break TV lineare e On Demand

sky B

SUPERFRAME
(min 2 clienti TOP CH TOP AP TOP CH ESTERNO

ESTERNO AP
max 60”)
MASTERCHEF MASTERCHEF MASTERCHEF MASTERCHEF MASTERCHEF
PREVIEW EP.1 EP.1 EP.2 EP.2
Prima parte Seconda parte Prima parte Seconda parte
|
Me
-
2N
On Demand
PRE ROLL MID ROLL p— POST ROLL
MASTERCHEF MASTERCHEF
EP.1 EP.1
Prima parte Seconda parte

Pre e mid roll: break 60” max - preroll no Skip, Mid Roll in fast forward su SkyQ, no Skip su My Sky e NOW. Break sempre Skippabili su SKY GLASS
Post roll: break 30” max - in fast forward su SkyQ e Sky Glass, no Skip su My Sky e NOW



Struttura dei break Sky Uno &+1

SPECIAL  SPECIAL ERAME FRAME SPECIAL  SPECIAL
SPOT SPOT pOT <POT SPOT SPOT
BREAK TOP: COMMERCIAL
INTERNO NEL . | | - | | . | | I
PROGRAMMA E 1 ' | | 1 1
TRA | DUE COMMERCIAL COMMERCIAL
EPISODI IN POSIZIONE IN POSIZIONE
FRAME FRAME SPECIAL  SPECIAL
SPOT SPOT SPOT SPOT BILLBOARD
BREAK COMMERCIAL APERTURA
ESTERNO | | | | | | :
APERTURA 1° | COMMERCIAL COMMERCIAL IN |
EPISODIO IN POSIZIONE POSIZIONE INIZIO EP.1
BREAK BILLBOARD S_'Z,';g'ﬁ - 52,5%'? - FRAME FRAME
CHIUSURA SPOT SPOT
ESTERNO COMMERCIAL
CHIUSURA 2° | | | | | | | |
EPISODIO . ! ' | |
COMMERCIAL COMMERCIAL
FINE EP.2 IN POSIZIONE IN POSIZIONE

I ELEMENTO EDITORIALE (PROMO, BUMPER CARTELLO..) | ELEMENTO ADV



ormati e posizionamenti speciali tv lineare

SUPERFRAME
=STERNO AP \ \U TOP \ S cH TOP AP \S TOP \ S cH =STERNO
MASTERCHEF MASTERCHEF MASTERCHEF MASTERCHEF MASTERCHEF
PREVIEW EP.1 EP.1 EP.2 EP.2

Prima parte Seconda parte Prima parte Seconda parte

BUONO
SHOPPING

299

coffet

 UPERFRAME PREVIEW 3ILLBOARD (ap.+ch.)* _IVE SPOT*

. b ersas s s s . s Doppia frequenza e visibilita Visibilita all'interno del
MaSSIma V|S|blllta in mlnlbl'eak dl 60 in apertura‘ interna e in programma

chiusura di programma

* Posizioni soggette ad esclusivita merceologica degli sponsor
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asterChef Italia 13 - dal 10 al 16 dicembre

sky (i

BREAK TOP WEEKLY
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Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della
library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push*

MASTERCHEF PRIME TIME TOP 1
+ Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MASTERCHEF REFRESH TOP 4
Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 10 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
Num. Listino Off. Comm.le
spot (5€.92%)
BILLBOARD* 10” (ap.+ch. di uno dei due eps) 20 € 450.720 € 36.000
SUPERFRAME PREVIEW 10 €388120 € 31.000 /IEWSweekly PREZZOVOD weekly
SPECIAL SPOT TOP 30” 10 € 450.720 € 36.000 +
240 k €12.000
FRAME SPOT 30” 10 € 350.560 €28.000
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30” 10 €300.480 €24.000
COMMERCIAL 30” 10 €250.400 € 20.000

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR
VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




lasterChef Italia 13 - dal 10 al 16 dicembre
sky (Il M
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BREAK ESTERNO WEEKLY Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della
library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push*
MASTERCHEF PRIME TIME 1
+ Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MASTERCHEF REFRESH 4
Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 10 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
Num. Listino Off. Comm.le
spot (5€.92%)
]
SPECIAL SPOT TOP 30” 10 €171.000 €13.700 /IEWSweekly PREZZO VOD weekly
FRAME SPOT 30” 10 €133.000 .
£10500 M 120 k € 6.000
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30” 10 €114.000 €9.200
COMMERCIAL 30” 10 €95.000 €7.600

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




asterChef Italia 13 - dal 17 dicembre al 20 gennaio
;enza MAGAZINE
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Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della
BREAKTOP WEEKLY library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push*

MASTERCHEF PRIME TIME TOP 1 + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MASTERCHEF REFRESH TOP 8 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
TOTALE SPOT SKY UNOS«+1 18 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
Num. Listino Off. Comm.le
spot (5€.92%)
BILLBOARD* 10” (ap.+ch. di uno dei due eps) 36 € 521280 € 41.700
/IEWS weekly "REZZO VOD weekly
SUPERFRAME PREVIEW 18 € 448.880 € 36.000
SPECIAL SPOT TOP 30” 18 €521.280 € 41.700 + 240 k £12.000
FRAME SPOT 30” 18 €405.440 € 32.400
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30” 18 € 347520 € 27.800
COMMERCIAL 30” 18 € 289.600 € 23.200

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




asterChef Italia 13 - dal 17 dicembre al 20 gennaio
senza MAGAZINE

5!{\{& - NOW

Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della

WEEKLY . o . R
BREAK ESTERNO library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push*
MASTERCHEF PRIME TIME 1 + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MASTERCHEF REFRESH 8 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
TOTALE SPOT SKY UNOS+1 18 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
Num. Listino Off. Comm.le
Spot (5€.92%) VIEWS weekly PREZZO VOD weekly
SPECIAL SPOT TOP 30” 18 €200.520 €16.000 +
120 k €6.000
FRAME SPOT 30” 18 €155.960 €12.500
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30" 18 €133.680 €10.600
COMMERCIAL 30” 18 €111.400 € 8.900

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




asterChef Italia 13 - dal 17 dicembre al 20 gennaio
~on MAGAZINE
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BREAK ESTERNO WEEKLY Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della
. o . s -
MASTERCHEE PRIME TIME : library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push
MASTERCHEF REFRESH 8 + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MC MAGAZINE 5 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
MC MAGAZINE REERESH 4 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 30
VIEWS weekly PREZZO VOD weekly
Num. Listino Off. Comm.le
spot (5€.92%) +
120 k €6.000
COMMERCIAL 30” 30 €136.400 € 11.000

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




asterChef Italia 13 - dal 24 dicembre al 20 gennaio
on MAGAZINE
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BREAK TOP WEEKLY Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della
. o . s -
MASTERCHEF PRIME TIME TOP 1 library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push
MASTERCHEF REFRESH TOP 8 + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MC MAGAZINE 5 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
MC MAGAZINE REFRESH 4 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 30
Num. Listino Off. Comm.le
spot (5€.92%)
BILLBOARD* 10” (ap.+ch. di uno dei due eps) 60 €563.040 € 45.000 /IEWS weekly  PREZZO VOD weekly
SPECIAL SPOT 30” 30 € 563.040 € 45.000 +
240k €12.000
FRAME SPOT 30” 30 € 437920 € 35.000
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30” 30 € 375.360 € 30.000
COMMERCIAL 30” 30 € 312.800 € 25.000

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




asterChef Italia 13 - dal 21 gennaio al 24 febbraio
;enza MAGAZINE

5!{\{& Z,~ NOW

Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della

WEEKLY . o . s
BREAKTOP library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push*
S JIERCIRER PRI TINE TEE ! + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MASTERCHEF REFRESH TOP 8 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
TOTALE SPOT SKY UNOS«+1 18 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
Num. Listino Off. Comm.le
spot (5€.92%)
BILLBOARD* 10” (ap.+ch. di uno dei due eps) 36 € 521.280 € 41.700
/IEWS weekly "REZZO VOD weekly
SUPERFRAME PREVIEW 18 € 448.880 € 36.000
SPECIAL SPOT TOP 30” 18 €521.280 € 41.700 + 240 k €13.800
FRAME SPOT 30” 18 €405.440 € 32400
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30" 18 € 347520 € 27.800
COMMERCIAL 30” 18 €289.600 €23.200

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




asterChef Italia 13 - dal 21 gennaio al 24 febbraio
senza MAGAZINE

5!{\{& - NOW

Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della
BREAK ESTERNO WEEKLY library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push*

MASTERCHEF PRIME TIME 1 + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MASTERCHEF REFRESH 8 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
TOTALE SPOT SKY UNOS+1 18 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione

Num. Listino Off. Comm.le

Spot (5€.92%) /IEWS weekly ’REZZO VOD weekly
SPECIAL SPOT TOP 30” 18 € 200.520 €16.000 +

120 k €6.900

FRAME SPOT 30” 18 €155.960 €12.500
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30” 18 €133.680 €10.700
COMMERCIAL 30” 18 €111.400 € 8.900

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




asterChef Italia 13 - dal 21 gennaio al 24 febbraio
on MAGAZINE

M\,
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BREAK TOP WEEKLY Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della
. o . s -
MASTERCHEF PRIME TIME TOP 1 library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push
MASTERCHEF REFRESH TOP 8 + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MC MAGAZINE 5 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
MC MAGAZINE REFRESH 4 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 30
Num. Listino Off. Comm.le
spot (5€.92%)
BILLBOARD* 10” (ap.+ch. di uno dei due eps) 60 €563.040 € 45.000 /IEWS weekly  PREZZO VOD weekly
SPECIAL SPOT 30” 30 € 563.040 € 45.000 +
240k €13.800
FRAME SPOT 30” 30 € 437920 € 35.000
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30” 30 € 375.360 € 30.000
COMMERCIAL 30” 30 € 312.800 € 25.000

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




asterChef Italia 13 - dal 21 gennaio al 24 febbraio
~on MAGAZINE
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BREAK ESTERNO WEEKLY Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della
. o . s -
MASTERCHEE PRIME TIME : library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push
MASTERCHEF REFRESH 8 + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MC MAGAZINE 5 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
MC MAGAZINE REERESH 4 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot
Disponibilita: clienti a rotazione
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 30
VIEWS weekly PREZZO VOD weekly
Num. Listino Off. Comm.le
spot (5€.92%) +
120 k €6.900
COMMERCIAL 30” 30 €134.600 € 11.000

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




sterChef Italia 13 - FINALE dal 25 febbraio al 9 marzo
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Spot in rotazione sui contenuti MC presenti all'interno della

BREAK TOP 257eb2  3-9marzo

mar library VOD fruiti da BIG SCREEN in modalita pulle push*
MASTERCHEF FINALE TOP L + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MASTERCHEF REFRESH TOP 8 4 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 18 8 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot

Disponibilita: clienti a rotazione

Finale non vendibile singolarmente, ma abbinata ad almeno altre 2 week

_— )ff. Comm.le

NUM. SPOT Listino :SC.QZ%)
BILLBOARD* 10” (ap.+ch. di uno dei due eps) 52 € 754920 € 60.000
SUPERFRAME PREVIEW 30” 26 € 650.070 £52.000 /IEWS weekly REZZO VOD weekdy
SPECIAL SPOT TOP 30” 26 €754.920 € 60.000 + 240 k £13.800
FRAME SPOT 30” 26 €587.160 € 47.000
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30” 26 €503.280 €£40.000
COMMERCIAL 30” 26 € 419400 € 33.000

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




isterChef Italia 13 - FINALE dal 25 febbraio al 9 marzo
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- Spot in rotazione sui contenuti MC presenti allinterno della
BREAKESTERNO *[2°  s-omao IiErary VOD fruiti da BIG SCREEN irlwo modalita pulle push*
MASTERCHEF FINALE TOP 1 + Contenuti: Masterchef Prime Time & Magazine
MASTERCHEF REFRESH TOP 8 4 Piattaforma: Sky Glass, Sky Q, My Sky e NOW BIG SCREEN in Pull VOD
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 18 8 Break adv: spot 30” random in Pre, Mid e Post Roll - Multi Spot

Disponibilita: clienti a rotazione

Finale non vendibile singolarmente, ma abbinata ad almeno altre 2 week

. . ff. .
NUM. SPOT Listino ’ fsfcg)r;g le
SPECIAL SPOT TOP 30” 26 €295200 £ 23.600 /IEWSweekly PREZZOVOD weekly
FRAME SPOT 30" 26 €229.600 £18.400 = 120 k £ 6.900
COMMERCIAL IN POSIZIONE 30” 26 €196.800 £15.700
COMMERCIAL 30" 26 €164.000 £13.200

TV: Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot- *ESCLUSIVITA’ MERCEOLOGICA SPONSOR

VOD: sugli spot di secondaggio inferiore a 30” non verra applicata la scala sconto formato | PRE ROLL skippabile su SKY GLASS, no skip sia su Sky Q che su My Sky e NOW; MID e POST ROLL no skip su My Sky e NOW, in fast forward
su Sky Q, skippabile su SKY GLASS. L'adv potra essere erogata anche in modalita push (tutti i break in modalita 100% fast farwardabili) | Contenuti in 4K ed erogate da STB One Puck / Glass esclusi dallerogazione adv | Consegna
materiale e caricamento: 5 gg dalla data di start campagna | € possibile garantire la prima posizione allinterno del break (First in break position) applicando una maggiorazione del +15% al prezzo del pacchetto. Erogazione in
push non garantita; ai fini del raggiungimento del goal di views prenotate verra considerata la somma tra le views erogate in modalita pull (certificate adserver FreeWhell) e i contatti ADV della parte push (certificati Auditel)




ViasterChef Italia 13 - Live spot* 6” - weekly

P WEEK dal 14 dic 29 feb -7
LIVESPOT 6 al 28 feb mar
MASTERCHEF PRIME TIME TOP 1
MASTERCHEF FINALE TOP 1
MASTERCHEF REFRESH TOP 8 8
TOTALE SPOT SKY UNO&+1 18 18
LISTINO € 347.520 € 456.240
Off. Comm.le (sc.92%) € 27.800 € 36.500

| LIVE SPOT seguono 'on air

dell'episodio da giovedi a mercoledi

Finale non vendibile singolarmente, ma abbinata ad almeno altre 2 week

Esclusi costi di produzione/personalizzazione spot

* ESCLUSIVITA'MERCEOLOGICA SPONSOR
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Pack All Period
75K views

Contenuti: Masterchef 12 + canale Sky Uno linear o contenuti
fruiti dagli utentii cui comportamenti di visione SkyGo li
identificano come appassionati di Masterchef

. Piattaforma: SkyGo & Now TV SMALL SCREEN Offerta Commerciale

e Formati: Pre-roll lineare sul canale Sky Uno + Pre/mid/post-roll Week|y (dom-sab | dal 10/12 al 2/03)
su qualsiasi contenuto MC disponibile in library VOD*

* Capdifrequenza: pre roll lineare ogni 20’ Spot max.30” - no Skip fino a 15"+

« Device: Pc, tablet, smartphone € 10.000 lordo Ca

* Caratteristiche: cliccabili, tracciabili (pixel 1*1)
» Disponibilita: clienti a rotazione

*Pre-roll lineare solo su SKY GO (no NOW)

**Adv su NOW non skippabile

Cap di frequenza per singolo utente e device

Tempi di caricamento: 5 giorni prima della data di partenza della campagna




Dettaglio piano Digital | Settimanale

Oltre 900.000 impression stimate

¢ Contenuto: Masterchef 13

* Piattaforma: sito Masterchef + Sezione Spettacolo + contenuti
MC su Sky Digital Network

* Formato: Desktop: Pre Roll, Skin 0 728 x 90, 300x250
Mobile: Pre Roll, 320 x 50 0 320x100, 300x250

* Disponibilita: 3 clienti

* Periodo diriferimento: una settimana

E
n B e
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Offerta Commerciale
Pack Digital Settimanale

€ 15.000 net net




Dettaglio piano Digital | All Video Settimanale

970.000 impression stimate

e Contenuto: Masterchef 13

Offerta Commerciale
* Piattaforma: sito Masterchef + Sezione Spettacolo di

tg24.sky.it + contenuti MC su Sky Digital Network Pack FLUID Settimanale

 Formato: Pre Roll

+  Disponibilita: 2 clienti € 18.000 net net

* Periodo diriferimento: una settimana



)ettaglio piano Digital
ack X Amplify Weekly

>260 k impression stimate

e Contenuto: Masterchef 12
 Piattaforma: Twitter XOfferta Commerciale
X Amplify Weekly

* Formato: Pre Roll
* Disponibilita: 3 clienti

* N° Contenuti: 1 contenuto a settimana a cliente E 8.000 net net

* Periodo diriferimento: tutta la durata del format




\asterChef Italia 13 - FLUID DOOH BI-WEEKLY

Pack Fluid DOOH Bi-Weekly
6.300 passaggi
185k OTS stimate

* Contenuto:clip Masterchef13

Offerta Commerciale
All Period

* Piattaforma: impianti Fluid DOOH (6 Diginetwork e 3
Digiwelcome) a Fiumicino

* Formato: spot landscape e portrait max 30", valorizzato
secondo scala sconto formato, posizionato in pre/mid-roll E 7.0 O O net nEt
* Disponibilita: 1 cliente

* Periodo diriferimento: tutta la durata del format

*6.300 passaggi sono erogazioni totali su 9 impianti nell'arco del periodo di campagna.
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