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sky

“Solo su Skyé sempre calcio
7 giornisu 7



OGNI CAMPIONATO, UNA STORIA. OGNI STAGIONE, UNA SORPRESA

. La Serie A € sempre piu imprevedibile
- dove negli ultimi anni, diversi club si sono
alternati sul trono d'ltalia, rendendo la
corsa al titolo piu avvincente che mai. La
scorsa stagione si é chiusa all'ultima
giornata con una sfida punto a punto tra
Napoli ed Inter.

114 match stagionali

(@

SERIEC

siey (R

é
Premier
League

-

La Serie C e il cuore pulsante del calcio italiano, dove nasconoi =

sogni e si forgiano i futuri campioni.

Oltre 1150 match stagionali

La Premier League ¢ il campionato piu seguito al mondo. Ritmo,
talento e atmosfera unica: il calcio nella sua forma pit pura.
Oltre 200 match in esclusiva




KEY DATES STAGIONE 2025-2026

EMBRE OTTOBRE NOVEMBRE DICEMBRE GENNAIO  FEBBRAIO
° ° ® ° °

Turni Natalizi Inizio Ritorno u
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Inizio Andata A
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TUTTA LA MAGIA DEL CALCIO RACCONTATA DA SKY SPORT

Saturday Night
Football

QUANDO > Sabato alle 20.00 e
alle 22.45 post partita Serie A

CHI > Condotto da Alessandro
Bonan con ospiti fissi come
Di Marzio, Costacurta.

AMR MEDIO

160k

Sky Calcio Club
sky
CALCIO
CcLUB
ML Rk
|/ ( - ) N

QUANDO >Ogni Domenica:
anteprima alle 20, Club alle 22.45.

CHI > Presentato da Fabio Caressa,
con ospiti fissi come Bergomi e

Marchegiani

AMR MEDIO

i

Monday Night

QUANDO > Pre e Post partita
Serie A delVenerdi e/o Lunedi alle
20.00 e alle 22.45

CHI > Conducono Fabio Tavelli
e Rachele Sangiuliano

AMR MEDIO

ol

! e

Sunday Football

| -

SUNDAY FOOTBALL W
3 sy
e -

i

QUANDO > Ogni Domenicadi
Campionato alle 17 e alle 20

CHI > Guidato da Leo Di Bello,
con commenti di Minotti,
Bucciantini e Assogna

AMRMEDIO
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| BIG MATCH SU SKY SPORT

ROMA vs INTER ‘)11) JUVENTUS vs ROMA
7° giornata 16° giornata

JUVENTUS vs NAPOLI ‘)I‘) INTER vs JUVENTUS

22° giornata 25° giornata




darecord'suSky



LA SERIE A CONQUISTA SEMPRE PIU SPETTATORI

it

AUDIENCE SERIE A .
STAGIONE 24/25
sky B £ DIGITAL e
b ’ n ’ n n Ve
UTENTI UNICI
, : ~ USSTAGIONE 23/24

o R +25 % ' |




NUOVI PICK, TANTO SPETTACOLO

2023 /2024 2024 / 2025
: . NELLA STAGIONE
10 14 : 2024-2025 | MATCH
- i DELLE SQUADRE PIU
“° SEGUITE SONO STATE

6 14 75

RISPETTO Al 50 DEL
P — CICLO PRECEDENTE




SKY SPORT VINCE LA SFIDA DEI BIG MATCH: ASCOLTI AL TOP, SPLIT FAVOREVOLE

W ) o e

1927

INTER vs JUVENTUS MILAN vs INTER ~ JUVENTUS vs ROMA

9° giornata : 23° giornata 3° giornata
= 1,9 min 1,6 min 1,4 min
) AMR MEDIO L AMR MEDIO AMR MEDIO
: . " Quota Sky Go 7% .Quota Sky Go 8% . Quota Sky Go 10% ‘
Sky Sky Sky
m Dazn H Dazn

55% ®Dazn

62% 65%




DALLA TV AL DIGITALE: IL CALCIO DI SKY RAGGIUNGE OGNI TIFOSO

.
e 0

L2V " CLASSE SOCIO ECONOMICA
: m‘f‘ - . | 3¢ = N E&m B ‘

25 - 54 18 - 34 |




S business

w o JUEET T 1O matceh della Serie A sono in circa 40.000- <=

+ . attivita commerciali Sky Business
Bar Sale Hotels Ristoranti Club Ufficie Trasporti Cliniche
~ Scommesse ' _ Sportivi .  Negozi :
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SKY PORTA LA SERIE A ANCHE FUORI CASA
NEI LOCALI, UN PUBBLICO COMPLEMENTARE

WY e v Tipologia Locale Commerciale N\ ~oye v !

e Nord-Ovest 26% Bar : 28

Nord-Est 18%

Bar/Tavola Calda 16
Ritorante/Pizzeria 31
Centro 23%

Pub/iBirreria/CocktaiI Bar 21

Centro Sportivo/Circolo 2

. Sud+Isole 33%

Centro Scommesse |




SKY PORTA LA SERIE A ANCHE FUORI CASA
NEI LOCALI, UN PUBBLICO COMPLEMENTARE

|

i ol
e =W business =¥ sport

e ; Sky . c@) 25-54 56% 45-65 66% '

SERIE A - STAGIONE 24/25

4,3 Mio

Match pitl visto su Sky Business
JUVENTUS - NAPOLI

1,9 Mio

33% Nord Ovest 35%




DALLA TV AL DIGITALE: IL CALCIO DI SKY RAGGIUNGE OGNiI TIFOSO

A Pianificando con Sky
U . . : " Media il messaggio
. D & del tuo'brand segue
Py \ SV sport| il target su tutti i
E g touch point
N 2’6 [ superando i
3 = di
E .

abpassionati sportivi

SKY SPORT + SKY GO




L CALCIO DI SKY PARLA A UN PROFILO UNICO

Traiprimia provare
nuovi prodotti e servizi

+30%

Incline ad acquistare
prodotti premium

+23%

Nl [ B d

| ey -

ud"h_ s

=l Piti fiducia

nei Brand

: +11%




L CALCIO DI SKY PARLA A UN PROFILO UNICO

Finance
Investono attivamentein
prodotti finanziari

+31%
Prodotti Tech

Sono trai primi a provare

nuovi prodotti tech

+30%

Fashion
Amano indossare capi di
qualita e alla moda

Consumi superiori alla
media e trasversali
sulle top categorie
merceologiche

e =

Automotive
Interessati ad acquistare un
modello ibrido / elettrico

+22%

Travel & Leisure
Viaggiano piu spesso e per le Ffw
vacanze non badano a spese (Q}

+19%

Abitazione

: \E
Scelgono con curalo stile e yﬂ\‘

I'arredamento della propria casa

.
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TUTTO IL MEGLIO DEL WEEKEND CALCISTICO...

PACK WEEKEND - Tv Big Screen + TV Mobile
g disd ud"“ -

w | i oy M IR
\t?'

” SERIE A P . SERIE C
— remier L, MY

3 match su 10 a turno




...0TUTTALA SERIEA
PACK SKY BUSINESS - Big Screen

M oo ".. ;
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SERIE A

10 match su 10 a turno




...CON ESTENSIONE DIGITALE
PACK WEEKLY - pigital & Social

Ny Y

x -
- 2 Premier
; ; \ League
L
' B

CHAMPIONS LEAGUE

Mbappé: "Destino che il Psg
vincesse senza di me"

SERIEC "

sky Qi
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Skysport ¢

8,1 MiLy
post
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Pack WEEKEND - Girone di Andata

- Offerta commerciale
- BigScreen &TV Mobile & Sky BUSINESS




L'OFFERTA PIU COMPLETA DI SEMPRE

: - TV BIG SCREEN | - TVMOBILE - SKY BUSINESS '

Pre roll lineare in apertura Coperturadituttie10i
dei canali dedicati e spot match di Serie Ain :
DAl durante i match LIVE e esclusiva nei locali -

Copertura dei match
LIVE e Studi su Sky

o= aiin,



OFFERTA COMMERCIALE PACK WEEKEND

Girone Andata (2 Gold - 16 Standard - 1 Standard Infrasettimanale)

SKY BUSINESS - solo match Business |

TV BIG SCREEN

EVENTO N°SPOT  LISTINO EVENTO N°SPOT  LISTINO
iy SPOTBC 176 € 12.879.900 ; COMMERCIALSPOTBC 133 €6.650.000
' _ TV MOBILE* 3
COMMERCIAL SPOTAD COMMERCIAL SPOT AD
372.2 246.
30" R vpAmEs/ 572260 “ LINEAR PRE 700.000 30" 0000
ROLL views
*
NS 476 € 17.746.860 S J€9.310.000
34.833 € Ica*
v .
y S'NGLE:;::OT AD™ - 76 € 10.036.164 ’ . S'NG"Esz.'.’ TR 133 €11.544.400
*
S 476 € 29.914.260 SUPERSPOT o —
*
SUPERSPOT™ * 476 €20.939.982 | R i IR £ 13850000
SUPER TWO BOX *

15" 53 € 13.607.160

*Spot in studi.e Sky Tg24/Sky Tg24 Dtt in Commercial Spot

£.55




v .
- Offerta commerciale
. .. BigScreen&TVMobile .
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COMPOSIZIONE PACK WEEKEND & TURNI

SERIE A

3 match su1Q a turno

; Serie A
g 3 spot a turno sui match trasmessi da Sky Sport

Serie A - Studi
3 spot a turno a rotazione sugli studi pre/post match

Serie C
8 spot a turno che vanno a coprire tutti e 30 i match del turno

Calcio Internazionale
10 spot a turno sui match di Premier League

. Spot Sky TG24 Pay e Fta
2 spot (1+1) su servizi dedicati a gli HL della Serie A nel periodo

SERIEC
sty

| 38 turni di Serie A saranno suddivisi in turni
Standard, Gold e Platinum a seconda
dell'importanza dei match trasmessi

- STANDARD STANDARD INFRASETTIMANALE
33 pack durante la stagione 1 pack durante la stagione
16 sul girone di andata 1 sul girone di andata
GOLD PLATINUM
2 pack durante la stagione 2 pack durante la stagione
. 2 sul girone di andata 2 sul girone di ritorno v
TRee +20% rispetto ai turni standard +40% rispetto ai turni standard




PACK WEEKEND

ANDATA RITORNO

1 22/08/2025 25/08/2025 STANDARD 20 09/01/2026 12/01/2026 'STANDARD

29/08/2025 01/09/2025 STANDARD 21 16/01/2026 19/01/2026

12/09/2025 15/09/2025 STANDARD 22 3/01/2026 : Ll

LS

5

4 19/09/2025 22/09/2025 STANDARD 55 o
e e - <
5 26/09/2025 ' 09/2025 STANDARD o e
: 109/ .C{‘ ’ 29/09/ L2 06/02/2026 ¥ _09/02/2026
6 03/10/2025 ,  06/10/2025 STANDARD €. 130212026«  16/032026 * i
. e : - » - ST it
R 1411012025 a5 _ 26 20/02/2026 - 23/02/2026 * STANDARD
I" . " - =
8 24/10/2025 2711012025 STANDARD " . AR v R 020 S AN ARD
eniii ;
SIS 28 06/03/2026 09/03/2026 STANDARD
) 28/10/2024 30/10/2024 R Sl SLE %
aid 29 13/03/2026 16/03/2026 STANDARD
10 31/10/2025 03/1112025 STANDARD T da s
. ‘ Y 20/03/2026 23/03/2026 STANDARD
n 07/11/2025  * 10/11/2025 STANDARD ’ S =
31 03/04/2026 06/04/2026 STANDARD
12 21/11/2025 24/11/2025 STANDARD
C 32 10/04/2026 13/04/2026 STANDARD
13 28/11/2025 01/12/2025 STANDARD
SERIEC Premi 33 17/04/2026 20/04/2026 STANDARD
14 05/12/2025 08/12/2025 STANDARD — remier
sky R League
¢ 34 24/04/2026 27/04/2026 STANDARD
15° 121212025 15/12/2025 STANDARD : 3
35 01/05/2026 04/05/2026 STANDARD
. 16 19/12/2025 2211212025 l d
36 08/05/2026 11/05/2026 STANDARD
RV 26/12/2025 29/12/2025 STANDARD :
:

37 15/05/2026 18/05/2026 STANDARD

¢ ’-x,r’ b A g Ve 2 0
« <

02/01/2026




FORMAT ADV TV BIG SCREEN

4.4 Break B == Pl
Ui Break A Break C et q‘n

*¥eea Single Spot B _. - e e
Single Spot A * Single Spot C Single Spot D *'z

‘ .

Intervallo

1° TEMPO 2° TEMPO

Promo
Promo
Promo
Promo

Superspot Superspot Superspot Superspot




TV MOBILE

PRE ROLL + DAI

Spot in apertura e allinterno dei break | p—_— ~veve VR T ‘
lineari tabellari dei canali calcio inclusi- it PR
: nell'offerta ey e
» - _‘v
DURATA &7 .
Max 30"
-
MODALITA
Multi-Spot*
- DEVICE .
Smartphone, tablet e PC
CARATTERISTICHE
! - : Cliccabile e tracciabile )

PRE-ROLL: cap di frequenza ogni 20’ per singolo device e singolo utente | Skip del break dopo 15” | cliccabile e tracciabile tramite pixel 1x1
DAI: disponibile su Smartphone e Tablet los & Android | I'erogazione tramite DAl e’prewsta esclusivamente all'interno dei break tabellan
Erogazione prevista su tuttii canall che trasmettono. l'eve.nto erogazvgpe, B’ ﬁ'giile' nche e 3l er

*Scala sconto non | a] £ po I’acquh‘xtcjl'! single Sj‘w&&ﬂf ato P




OFFERTA COMMERCIALE PACK WEEKEND

16 turni nel girone di Andata -

TV BIG SCREEN

EVENTO N° SPOT LISTINO
COMMERC:;\'!- SPOT BC 26 € 674.500
COMMERCIAL SPOT AD '
MMERCIAL B € 386.300 LINEAR PRE ROLL 33.333 views
-l 26 € 929.300 2.000 € [ca*
) _
SINGLE SI?’OT AD* 26 € 525.820 . .
30
*
SUPE:;POT 26 € 1.566.300
LINEAR PRE ROLL 73.000 views
*
SUPE:QSS"POT 26 € 1.096.410
4.000 € Ica™
SUPER ;rxro BOX 3 € 701.400

*Spot in studi e Sky Tg24/Sky Tg24 Dtt in.Com

mercial Spot .
3 9 D .

\Ml‘.’,‘?'{;@v .
e

SV et ) P

R

(2




OFFERTA COMMERCIALE PACK WEEKEND

1 turno nel girone di Andata -

TV BIG SCREEN

EVENTO N° SPOT LISTINO
commegc;g’!. SPOT BC x oo
COMMERCIAL SPOT AD : | ;
; e 8 € 309.900 LINEAR PRE ROLL 33.333 views
SINGLE :OIT’OT BC * . S , 2.000 € Ica*
: SINGER SPOT S0 8 € 418.860 | ; .
30
*
S 8 € 1.239.900
LINEAR PRE ROLL 73.000 views
*
S”PE:‘SS,,POT g € 867.930 ' , -
. : 4.000 € Ica** .
SUPER TWO BOX

3 € 701.400

151’
’ 3 : el
- Spot in stud1 e Sky Tg24/Sky Tg24 D;t in Commerqal Spot P 2 "‘"‘0;*’1‘ d7
» 7 ‘. X




OFFERTA COMMERCIALE PACK WEEKEND

2 turni nel girone di Andata - Gold

TV BIG SCREEN

EVENTO N° SPOT LISTINO
COMMERCB|3!- SPOT BC 26 € 774.700
COMMERCIAL SPOT AD ' | '
MMERCIA B € 440.780 LINEAR PRE ROLL 33.333 views
> i *
sl 26 € 1.069.580 2.000 €lca
3 .
: SINGLE SPOT AD*, 26 € 602.092 . .
30
*
SUPE:;POT 26 € 1.806.780
LINEAR PRE ROLL 73.000 views
*
SUPE:QS':':POT 26 € 1.264.746 ' . .
. . 4.000 € Ica™ -
SUPER ;rxro BOX 3 € 841.680

*Spot in studi e Sky Tg24/Sky Tg24 Dtt in.Commercial Spo;c S Rt o Zis

R O el -




OFFERTA COMMERCIALE PACK WEEKEND

\
Singolo Turno - Iniziative Speciali ‘

e ~vveve T

B i

STANDARD INFRASETTIMANALE

1 turno nel girone di andata

STANDARD

17 turni nel girone di andata

EVENTO N° SPOT LISTINO

EVENTO N° SPOT LISTINO EVENTO N° SPOT LISTINO

LIVE SPOT

phds. 42 €891.800 R 42 €701.400 S 42 €1.032.080
SQUEEZE MAXI

R iy 42 €1.274.000 =T 42 €1.002.000 R 42 €1.474.400

3

a0 - e = .,m‘ _.'-'»:ﬂ' ‘ i ai
i “fhmﬁ;&}i“ o
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T Pack WEEKEND - Girone di Andata \ H

i ‘\i - ¢

. Offerta commerciale

- —
DRt

s




S IVAbusiness

o As

e I e g L

: Sette match visibili in esclusiva su Sky tramite la
trasmissione nei locali pubbilici, Sky Business.
Gli altri spot saranno pianificati sulle 3 partite trasmesse
da Sky sia su Sky Business sia per tutti i clienti
residenziali, con un notevole boost sulle audience.
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OFFERTA COMMERCIALE

17 turni nel girone di Andata -

Acquistando l'offerta Sky Business con incluso il residenziale si

- ”-ﬂ !
vsyy m’" YEyree ... reeR® aia1ad '« \

ha un’ottimizzazione di listino del 10%

Commercial Spot BC Commercial Spot AD Single Spot BC Single Spot AD Superspot Superspot

30" 30" 30" 30" 30" 15"

SKY BUSINESS v € 434.000 € 350.000 € 607.600 € 490.000 € 1.041.600 € 729.120
OFFERTA
PACK BUSINESS 10 € 841.500 € 560.160 € 1.178.100 € 784.224 € 2.019.600 € 1.413.720

(INCLUSO RESIDENZIALE)




OFFERTA COMMERCIALE

2 turni nel girone di Andata -

Acquistando l'offerta Sky Business con incluso il residenziale si

- ”-ﬂ !
vsyy m’" YEyree ... reeR® aia1ad '« \

ha un’ottimizzazione di listino del 10%

Commercial Spot BC Commercial Spot AD Single Spot BC Single Spot AD Superspot Superspot

30" 30" 30" 30" 30" 15"

SKY BUSINESS v € 434.000 € 350.000 € 607.600 € 490.000 € 1.041.600 € 729.120
OFFERTA
PACK BUSINESS 10 € 931.680 € 609.192 € 1304352 € 852.869 € 2.236.032 € 1.565.222

(INCLUSO RESIDENZIALE)
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OFFERTA COMMERCIALE

Digital Video
. S o Video Pre Roll sulle properties digital di Sky Sport e o peer™
- oo CONTENUTO: Sky Sport e contenuti video relativi a tutte le notizie e match dei campionati *e
e nazional |
PIATTAFORMA: sport.sky.it, Fluid e Sky Sport YouTube - ' - . Sarri: "Tornare alla Lazio

FORMATO: Spot Pre Roll, a rotazione con altri clienti

DEVICE: PC, Tablet, Smartphone

DURATA: 1week PIANIFICAZIONE: 1.000.000 imps




OFFERTA COMMERCIALE

Digital Display & Video

s b Video Pre Roll e Formati ADV sulle properties digital di Sky Sport v —

8, _CONTENUTO: Sky Sport, contenuti video e pagine web relativi a tutte le notizie e match dei
o campionati nazionali m—

Sarri: "Tornare alla Lazio &

pIATTAFURMA: spm‘t.sky.it, HUid e Sky SpOI‘t YOUTUhe l ‘ » ’ = L ?celta di cuo‘re" -

FORMATO: Spot Pre Roll, a rotazione con altri clienti e formati adv Display
. Skin 0 320x50, leaderboard, MPU erogati in companion, a rotazione con altri clienti

DEVICE: PC, Tablet, Smartphone

DURATA: 1week PIANIFICAZIONE: 1.700.000 imps




_ I ] (e S g (S S i

- PACK UEFA -Fase Campionato 2025/




OFFERTA COMMERCIALE

@Sky Sport X
W oo . Pre Roll Contenuti Campionati
“ : T8 CONTENUTO: clip con azione di gioco, momento saliente di un match Serie A/C, Bundes o Premier

AL | PIATTAFORMA: X @Sky Sport
FORMATO: Pre Roll a rotazione sulle clip

‘WHY TO CHOOSE: La piattaforma second screen durante gli eventi

PIANIFICAZIONE: 250.000 imps

| ‘ s 3 Offerta commerciale: € 5.000 netnet N .




OFFERTA COMMERCIALE

Social Branded Highlights x Sponsor

Instagram Reel @skysport

(CONTENUTO: clip con azione di gioco, momento saliente di un match dei campionati nazionali

PIATTAFORMA: Instagram account @Sky.Sport
FORMATO: Instagram Reel 9:16, inserimento del Logo Sponsor nella grafica che incornicia il contenuto video
. ' ‘WHY TO CHOOSE: massimizzazione del legame dello Sponsor ufficiale con la competizione

KPI: Stima 400k imps/singolo post
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NEL MOMENTO GIUSTO

sky

media
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...CON RISULTATI IMPDRTANTI *
BRAND LIFT +26 p.p. ._..:W n ﬂn&

Miglioramento dellimmagine del brand

TRUST +24 p.p. 6 it

Livello di fiducia verso il brand

ADVOCACY +21 p.p e -

Predisposizione a raccomandare il brand

CONSIDERATION 16 . I i

Predisposizione all'acquisto del brand ot e~ ?‘. '
j i .- E b . ’:‘c\.'.' v
; Sy

Risultati della ricerca OBE TV Tracking - sistema di post-valutazione delle iniziative
branded (wave dicembre 2024).

Rilevazione quantitativa che prevede lintervista di 1000 individui per ciascun brand,
rappresentativi della popolazione Italiana 18-64 anni, fruitori della TV.

| dati inseriti si riferiscono alla crescita in punti percentuali tra esposti e non esposti.

sky media




SERIE A | SPONSOR

La seguente offerta e da sottoporre SOLO a brand la cui categoria merceologica non risulta in conflitto
con le categorie merceologiche degli sponsor ufficiali Serie A.

MW"’"!W «m.‘""'m‘

FRECCIAROSSA [ » PAMINI

enilive

PHILADELPHIA 51
.. .- SOCIO0S.COM

(®) sorare ], ONEFOOTBAL

. “Lista sponsor ancora in fase di definizione .




SERIE A | GLI STUDI DEL WEEK-END

—®

g La casa dello
s - Sport

~ Internazionale
y o SRR 13-15.30-18

. Wi e e g
~ Friday Night Saturday Night
Football ' Football
20.00 e 2245 20.00 e 2245

Sunday Football

17.00
Goleador
18.00 e 01.00
Sky Calcio'CIub

Anteprima
20.00

FRAFTALY

Sky Calcio Club

".' Monday Night

20.00 e 2245

' -

_ VENERDI' SABATO DOMENICA Ltgﬁpl..llll
——l




BRAND SOLUTIONS | OPPORTUNITA STUDI
BRANDIZZAZIONE STUDI

Possibilita di brandizzare gli studi con logo cliente e momenti di visibilita garantita
(formati e posizionamenti da definire in base alla tipologia di studio: es. e e !
brandizzazione LED, logo in realta aumentata). |

" ORI Y WLAE TR

- WHQNDA - || Eencance:
€ e | PRODUCT PLACEMENT
- | Impattante integrazione di brand e/o prodotto allinterno degli studi pre/post
) Ve partita. Il placement puo essere fisico o puo essere realizzato sfruttando la
" ' realta aumentata.

HALF TIME SPONSORSHIP

Sponsorizzazione dello studio tra il primo e il secondo tempo del match del
sabato sera, con ampi momenti di visibilita del logo e realizzazione sigla in grafica
con visibilita logo cliente.

N
3



BRAND SOLUTIONS | OPPORTUNITA STUDI

NOWNES

CREMANOVI

N
P s

= CREMANOVI i o -

—

CLIP SKY SPORT MOMENT ==

Brandizzazione di una clip dedicata a un tema speciale, da definire in base al brief del
cliente: Sky Sport selezionera uno o pit momenti della giornata attinenti al tema
identificato. La clip avra una wipe brandizzata in apertura; le clip potranno essere
raccolte in una playlist digital Sky Sport.

i
- -

=

BRANDIZZAZIONE HL - BT

Opportunita esclusiva per associare il proprio brand ai contenuti video della Serie A,
attraverso la brandizzazione degli hl delle partite. Azioni di gioco salienti possono
essere pubblicate brandizzate e in partnership con il brand anche dall'account social
di Sky Sport.

p—

BRANDIZZAZIONE SPAZI EDITORIALI |

Possibilita di brandizzare con formati in grafica alcuni contenuti editoriali, gia
presenti negli studi o da creare ex novo in base al brief del cliente (es. Top 11, MVP,
«Titoli del Post>).




BRANDIZZAZIONE STUDI | VALORIZZAZIONE

Piu momenti di visibilita allinterno di ciascuno studio di Serie A (Girone d'andata - 17 giornate, dal 14/09 )

e BB in apertura e chiusura di ciascuno studio.

ey TR T ‘

M Fovewr ""'WWW.!- $oey
STUDIO FORMATI GIORNATE/PASSAGGI | OFFERTA . TOTALE

' Sky Saturday A M 0000¢ | €200.000

Night Football Dl St 17 136.000 € ;
Sky Calcio Club BB A/C 17134 68.000 € €200.000

Anteprima e.CIub Placement 17 136.000 € ‘ y

BB A/C 17/34 68.000 €

Monday Night .

Placement 17 136.000 € €200.000

COSTI DI PRODUZIONE e TEMPI DI REALIZZAZIONE: da definire in base al tipo di posizionamento




PRODUCT PLACEMENT - FISICO | VALORIZZAZIONE

Piu momenti di visibilita allinterno di ciascuno studio a giornata di Serie A (Girone d'andata - 17

giornate, dal 14/09)

| STUDIO FORMATI GIORNATE/PASSAGGI OFFERTA s
. B - : ’ B T e 1S
) Sky Saturday = ¢ s
. Night Football Placement 17 136.000 €
e D Placement 17 136.000 €
nteprima e Club
" Monday Night Placement 17 136.000 €

COSTI DI PRODUZIONE e TEMPI : da definire in base al tipo di posizionamento




BRAND SOLUTIONS | VALORIZZAZIONI

Periodo: Girone d'andata - 17 giornate, dal 14/09

o STUDIO FORMATI GIORNATE/PASSAGGI OFFERTA CDP of v
HALF TIME » Sky Saturday Night Logo nei LED 17 136.000 € i -3'—5.000€
SPONSORSHIP .Football Sigla brandizzata 1 Passaggio a gg ) | g
g Up  |° SkyCalcioClub- Bian - | .
SkY SP'[ltl:?T MOMENT " Senza giacca invglgsrzﬂgj:tcﬁp 5 Paszggi s 136.000 € 1-1.500€
* Monday Night
» Sky Saturday Night
Football . .
BRANDIZZAZ!UNE . | «= Sky Calcio Club Logi 'gg;i'zca e ;z; ) 5 272.000.€ 1-1.500€
HL * Monday Night £=8 &8l A 8L
* Goleador
gﬁ:\\;{;l[zjf]{l\ﬂz;?:ﬁ Da definire in base al.brief del clien:ce

COSTI DI PRODUZIONE e TEMP

e
e

I : da definire in base al tipo di posizionamento

el







Il grande calcio, sul grande schermo

248Mio  33%

Pack Weekend Split match .

o L]
+15% YoY co-esclusiva Sky/Dazn
Nonostante l'assenza di Serie B e Ligue 1 ‘

023Mio 0,38 Mio

SerieC Calcio Internazionale
+30% YoY Flat YoY

Source: Auditel - Periodo analisi stagione 2024-2025

sky |media




Sky Go everytime, everywhere g‘* i

[p (© @ ®

E finoa en,B( 24 finoa .

2 4m IBm *20% ore

active unique device/mese  streams/mese AMR medio* ~ visione/mese
+9% YoY

sky |media




Highlights, news e video sempre a dis

B & &
268m 2Im 280m

Pages Views Unique Visitors  Video Views*
/stagione /stagione /stagione

Source: PVs e Uvs Adobe Analytics, *V/vs fonte interna: sito, YT, fluid network campionati nazionali - stagione 24/25

sky |media




5 'npreduzw%ﬁﬁente

p2

FORMATI SPECIALI

f SQUEEZE MAXI10” i)
Ridimensionamento della visione della
gara, con unacreativitaa L. Non
rappresenta un'interruzione
pubblicitaria.

i CdP: €2.000

\ € 250 con produzione del cliente / ALscy




PRE ROLL + DAI

Spot in apertura e allinterno dei break

- lineari tabellari dei canali calcio inclusi
mm’.o ’
- nellofferta

VIEWS/WEEK
33.000

DURATA
Max 30”

Modalita

. Multi-Spot*

DEVICE
Smartphone, tablet e PC

CARATTERISTICHE
. Cliccabile e tracciabile

TV MOBILE

PRE ROLL + DAI

Spot in apertura e allinterno dei break
lineari tabellari dei canali calcio inclusi
nelloffertagm e

VIEWS/WEEK
73.000

DURATA
Max 30”

Modalita

Multi-Spot* ‘

DEVICE
Smartphone, tablet e PC

CARATTERISTICHE "
Cliccabile e tracciabile

PRE-ROLL: cap di frequenza ogni 20’ per singolo device e singolo utente | Skip del break dopo 1
DAI: disponibile su Smartphone e Tablet los & Android | l'erogazione tramite DAl € pre
Erogazione possibile anche aII lnterno gel contenutl CaICIp-Cam ionati reseﬁf anlbral'y v




TV MOBILE - FORMATO PRE-ROLL LINEARE

12 4
:
3
B it
o

% 3

A »

\“) , |
HOME SELEZIONE EROGAZIONE

PAGE SKY GO CANALETV FORMATO ADV

Lutente apre I'APP di SkyGe ed
entra nella sezione CANALI TV

’

~ Viene erogato lo spot del cliente
max 90", in modalita multi spot

Lutente seleziona i/il canale che
trasmette I'evento

FRUIZION
DEL CANALE

Terminata la visione dello spot,
parte |la diretta del CANALE TV

‘: Lo o] 4‘5
Ng%sﬁﬁih T
Stala scontouion'pre



TV MOBILE - FORMATO DAI

Sostituzione dinamica degli spot adv all'interno dei break dei canali lineari fruiti da SKY GO

Mezzo Audience
LINEAR o
1 v F——-- g\----.
- UTENTE A

9 Break sostitui ;o (DAI)

Break sostituito (DAI
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