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6,5 Mﬁ@ weekly reach
>1| 6 Mﬁ@ download e streaming on demand

o
5,9 M"O interazioni Social TV Audience in rilevazione Linear
o
29 M"O Voti totali

*Fonte: dati Auditel, totale individui set-dic 2025 - Include solo visioni tramite big screen - AMR1, contatti e permanenza
comprendono Sky Uno/+1/repliche/Push VOD, consumo tramite Big Screen

2,5 M"O Total audience settimanale  +2% yoy | +13,4% TV8

+6,2% yoy

+37% yoy

+59% yoy

+26% ydy




UNA FINALE DA URLO
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IL PROGRAMMA IN ASSOLUTO PIU COMMENTATO
DELLA PRIMA SERATA E DELL'INTERA GIORNATA

938 K +63% yoy 9,2 Mﬁ@ +40% oy

\interazioni Social TV Audience in rilevazione Linear VOTI /

N
9,3% 1,75 Mio 4,76 Mio

_ Total Audience AMRI1 Reach :
Share piu alta =

degli ultimi 7 anni ‘

o

Auditel, totale inllividui 4
F

ioni tramite big screen - AMR], contatti e permanenza comprendono Sky Uno/+1/repliche/Push VOD, consumo tramite Big Screen




UN FORMAT CROSS

digital




ENGAGEMENT E CONSUMO CONDIVISO

C(g)) OLTRE IL 75% DI ASCOLTO IN
CO-VIEWING

AUDIENCE CORE
TARGET PREMIUM 25-54 (51%)

TARGET MAINSTREAM  AUDIENCE CORE
25-64 (73%)
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CSE Medio/Alta

UN PUBBLICO AMPIQ,

MEDIE SUPERIORI - 144

DIVERSIFICATO E

245

214

High level job

COMPLEMENTARE TRA

Self Employed

254
176

student 213

| DUE CANALI

coppie senza figli

Fonte: auditel indice di concentrazione coppie con2 ﬁgli
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CONNECTED TV:
BEYOND LINEAR. INTO PERFORMANCE

16,1 Mio fruizioni V0D totali  +37% YOy
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XF2024 WXF2025




33,6Mio page views >120Mio video views 5,9Mio interazioni

complessive sul sito complessive trasitoe canale YT  Social TV Audience in rilevazione

+33% yoy +64% yoy +59l°lo yoy
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SENSEMAKERS

RANKING PER VIDEO VIEWS
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RANKING PER INTERACTIONS
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Classifica Programmi TV | Ottobre 2025
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1° SOCIAL TV PROGRAM
PER INTERAZIONI E VIDEO VIEWS
DURANTE | 3 MESI DI ONAIR
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GIORGIA, JAKE, PAOLA E FRANCESGO
_ CONFERMATI ALLA CONDUZIONE E IN GIURIA

sky orlglnal

\ GIUDICE 3 o NGIUDICE DI
X FACTOR

FACTOR 2026

CONDUCE L
XFACTOR%%EM




IRAMA: NUQVO GUIDIGE AL TAVOLO

Uno degli hit maker piu forti della scena musicale contemporanea. La
sua musica fonde vari generi - dal pop all'urban, fino alle influenze
cantautorali - e hit dopo hit ha conquistato un pubblico trasversale che
oggi lo considera una delle voci piu rappresentative e riconoscibili della
scena italiana.

55 dischi di Platino, 6 dischi d'Oro e oltre 2,5 miliardi di stream, il suo
successo e formidabile anche nei live: dopo due anni di concerti
straordinari, che hanno chiamato a raccolta oltre 230 mila presenze,

' giugno approda sul palco dello Stadio San Siro di Milano, per un

evento unico e attesissimo, destinato a scrivere una pagina

memorabile della sua carriera. #

y




MNDI OSPITI NEI LIVE SHOW UN PILLAR DI X FACTOR




10-set 17-set 24-set Ol-ott O08-ott 15-ott 22-ott 29-ott O05-nov 12-nov 19-nov 26-nov 03-dic

AUDITIONS BOOTCAMP m{ LIVE SEMI || FINALE

XFDAILY &ROADTO  Racconto dietro le quinte: la vita nei loft tra preparazione alle esibizioni e confronto con i giudici




COPERTURA TOTALE, ENGAGEMENT CONTINUO

FLESSIBILITA & ACCESSO

LINEARTV PAY & FTA

Appuntamento settimanale con 1°TV
e repliche per seguire la gara

Audience complementare:
pill giovane e premium su Sky Uno
pit adulta e mainstream su Tv8

\ 4

VOD - SKY GO - NOW

.}\II/’ Q\Il/’

& Anytime =, §

€2 Anywhere €2

NOW Anyone NOW

.

24

/ ENGAGEMENT CONTINUO \

SITO - YOUTUBE - FLUID

e Ecosistema always-on (sito,
YouTube, social)
e Contenuti snack per reach
incrementale
» Target: giovani adulti e pubblico

trasversale




pr T4 \ KEY TAKEAWAY

‘5% audience  TOTAL 5,9 Mio
AD 20-94  AUDIENCE. |NTERACT|UN3

Il pit famoso talent al Una concentrazione sul La pianificazione Uno degli show pit social
<nondo, il music show per target commerciale (25-54)  congiunta TV+CTV rende dell'intrattenimento.—~
Mltaﬁ in introvabile su qualunque piu efficiente la italiano: il icodi XF e

escita yoy, un classieo., altro format pianificazione ~"Una communit
. dell'intrattenimento d'intrattenimento .- o
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soluzione ADV piu efﬂcace 'per I tuo

per il tuo brand é solo su Sky



TIMELINE & PROGRAMMALZIONE

X Factor Daily: lun-ven in access dal 16 ottobre
Road to: mercoledi 21.15 dal 21 ottobre

....................................................................................................................................... >
:u\lﬂ 10-set  17-set  24-set Ol-ott 08-ott 15-ott  22-ott 29-ott O05-nov 12-nov  19-nov  26-nov  03-dic

Auditions Auditions Auditions Bootcamp Bootcamp Lastcall Live1 Live2 Live3 Live 4 Live5 Semifinale Finale
3 15-set 22-set 29-set 06-ott 13-ott 20-ott 27-ott 03-nov  10-nov 17-nov  24-nov SS;;::;e
Auditions Auditions Auditions Bootcamp Bootcamp Last call Live 1 Live 2 Live3 Live 4 Live5 (::?I:::::

"
‘ Daily 34
SKY UNO/+ y &
Auditions, Bootcamp, last call, live, semifinale e finale giovedi 21.15 mllli“ o
Road to mercoledi 21.15 - Qﬂ\,
TVS: :

Auditi Boot last calll, li ifinal tedi 21.30 R L
uditions, Bootcamp, last call, live e semifinale marted =,
Finale giovedi 21.15 in simulcast con Sky Uno s




\X.Flé OR 2026: Un ecosistema multimedia che parla ovunque
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LINEARTV

Coperturadi1°TV, repliche e
spin off su Sky Uno e Tv8
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CTV

Copertura dei contenuti
presentiin library,
streaming canali lineari su:
On Demand, Sky Go e NOW

sky
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/ADDRESSABLE FTA

o

/DIGITAL&SOCIAL

Video Highlights,
News, Articoli, Foto

.

media




J TV + GTV: EFFICIENZA MULTI PIATTAFORMA
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ASCOLTO LIVE ASCOLTO DIFFERITO

Aggiungere la Connected TV ad una pianificazione Linear TV incrementa le performance del 58%
sky|media




SPONSOR

Allianz@  DondiSalotti

KIKO

MILANO

] F=
WNNE~  Meda®Worid  7F reenrs  Colgate b
G~ GRUPPO FERROVIE DELLO STATO ITALIANE
OLD CAFFE &%,
WiLD ALFAPARF
% WEST - B I{NEOQ E

ES%FGA
SKODA

4

TUTTI GLI SPONSOR GODONO DI ESCLUSIVITA' MERCEOLOGICA PER | FORMATI DI LIVE SPOT, BILLBOARD, CODINI Al
PROMO E ADV SHORT FILM (fuori dal break)

*elenco in aggiornamento, le trattative sugli sponsor sono ancora aperte

sky

media
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/ POLITICA COMMERCIALE ALL PERIOD

10-set 17-set 24-set O1-ott 08-ott 15-ott 22-ott 29-ott 05-nov 12-nov 19-nov 26-nov 03-dic \
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8 15-set  22-set 29-set 06-ott  13-ott  20-ott 27-ott 03-nov  10-nov  17-nov  24-nov anli'f,fl':;e
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HARD BUNDLE LINEAR TV « CTV

PACK DIGITAL

PACK ADDRESSABLE




OR 2026 - offerta commerciale - Hard Bundle Linear Tv + CTV

OFFERTA ALL PERIOD: ieattadlentis e
* LINEARTV: Break interni al programma - Sky Uno + TV8: fresh + repliche + daily
LINEARTV + CTV U

XFACTORTOP | mapot 'inobak  Offwiaaamd | |y, oML
Commercial 30” 293 € 10.335.060 €720.000 + 1,9 Mio €100.000
Commercial in pos.30” 293 € 12.402.072 € 860.000 + 1,9 Mio €100.000
Frame spot 30” 293 € 14.469.084 €1.000.000 + 1,9 Mio €100.000
Special spot evento 30” 293 € 18.603.108 €1.300.000 + 1,9 Mio €100.000
Esclusi costi di produzione e/o personalizzazione spot Sky me d Ia

In caso di necessita di delivery sulla quota CTV, il pack potra prevedere un'estensione dell'erogazione su Extended Audience.



OR 2026 - offerta commerciale - Hard Bundle Linear Tv + CTV

OFFERTA ALL PERIOD: PACK X FACTOR TOP - POSIZIONI SPECIALI
* LINEARTV: posizioni speciali- Sky Uno + TV8: Fresh + rep.
LINEARTV + CTV
* CONNECTEDTV
Listino pack Offerta L.ca pack . Offerta L.ca
N. spot . . Views
XFACTORTOP P Linear TV Linear TV (sc93%) CTvV
Superframe Preview 30” 257 € 15.681.567 €1.100.000 + 1,9 Mio €100.000
Billboard* (Ap. + Ch.) 10” 542 € 18.435.762 €1.290.000 + 1,9 Mio €100.000
Live spot*6” 257 € 12.140.568 € 850.000 + - -
Superspot premium 30” 234 € 18.308.380 €1.280.000 + 1,9 Mio €100.000
Squeeze Maxi 10” (solo Tv8) 46 € 5.688.390 € 390.000 + - -
Esclusi costi di produzione e/o personalizzazione spot | *esclusivita merceologica sponsor Sl(y m e d I a

In caso di necessita di delivery sulla quota CTV, il pack potra prevedere un'estensione dell'erogazione su Extended Audience.



OR 2026 - offerta commerciale - Hard Bundle Linear Tv + CTV

PACK X FACTOR
OFFERTA ALL PER|OD‘ * LINEARTV: Break esterniin testa al programma - Sky Uno + TV8: fresh + rep. + Road to +
LlNEAR TV + CTV Antefactor
* CONNECTEDTV
Offerta L.ca
Listino pack . OffertaL.ca
- N. spot . ack Views
XFACTOR-A P Linear TV b cTV
Linear TV (sc93%)
Commercial 30” 262 € 5.219.161 € 365.000 + 1,1 Mio €60.000
Commercial in pos.30” 262 €6.262.993 €438.000 + 1,1 Mio €60.000
Frame spot 30” 262 €7.306.825 €511.000 + 1,1 Mio €60.000
Special spot evento 30” 262 €9.394.490 € 657.000 + 1,1 Mio €60.000
sky media

Esclusi costi di produzione e/o personalizzazione Spot
In caso di necessita di delivery sulla quota CTV, il pack potra prevedere un'estensione dell'erogazione su Extended Audience.




OR 2026 - offerta commerciale - Hard Bundle Linear Tv + CTV

PACK X FACTOR
OFFERTA ALL PER|OD: * LINEARTV: Break esterniin coda al programma - Sky Uno + TV8: fresh + rep. + Road to +
LlNEAR TV + CTV Antefactor
* CONNECTEDTV
Listinopack  Offerta L.ca pack . OffertaL.ca
- N. spot . . Views
XFACTOR-C P Linear TV Linear TV (scs3% cTV

Commercial 30” 274 € 5.175.699 €360.000 + 1,1 Mio €60.000

Commercial in pos.30” 274 € 6.210.839 €430.000 + 1,1 Mio €60.000

Frame spot 30” 274 € 7.245.979 €450.000 + 1,1 Mio €60.000

Special spot evento 30” 274 € 9.316.258 € 650.000 + 1,1 Mio €60.000

Esclusi costi di produzione e/o personalizzazione Spot ,

In caso di necessita di delivery sulla quota CTV, il pack potra prevedere un'estensione dell'erogazione su Extended Audience.
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Lanner o Skin in sovrimpressione per 20” durante i contenuti di XF 2026

fruiti dalle Smart TV (tecnologia Hbbtv) su TV8

L’erogazione non sara disponibile durante la finale in diretta su TV8
Impression: Impression per device x 1,4 (1,4 = Persone medie davanti alla Tv- fonte Auditel)
Per i formati lanner click to video, lanner click to volantino e skin click to volantino & previsto un +15% sul valore da offerta

2mio impression
Lanner - 50.000<€ Ica Skin - 70.000€ Ica

sky media

OR 2026 - offerta commerciale All Period Addressahle

Passa a Sky Wifi

Fibral00% @ Ultraveloce

L'offerta sempli
trasparente e convenis



w 2026 - offerta commerciale all period Digital

\

» Piattaforma: sito xfactor.sky.it, tg24.spettacolo, canali YouTube X Factor

* Contenuto: X Factor

Italia e Sky Italia, Fluid player su siti a target del network Sky Digital

e Formato: VVideo Pre Roll

4 mio imps

75.000€ net net

sky media







STRUTTURE BREAK <'<y/

REGISTRATE SUPERFRAME SUPERSPE
BILLBOARD PREVIEW* PREMIUM BILLBOARD
BREAK A 228 ] BREAK TOP BREAK TOP BREAK C
Spec. Spot Y Y Spec. Spot
Spec. Spot TOP Spec. Spot TOP
LIVE & SEMIFINALE _
NEW Spec. Spot
SUPEREENE SUPERSPOT TOP
BILLBOARD HRERES PREMIUM D el BILLBOARD
N5 7 7 S35 7 BREAK Sl N3 Nz 7
BREAK A >1x1/< /_>_ ‘@g‘g | 258 TOP ,>j, 2% < } <] <\ 777777 V- BREAK C
Spec. Spot Spec. Spot Spec. Spot #
Spec. Spot Spec. Spot g;
TOP TOP

| SS: special spot evento massimo 2 clienti prima e massimo 2 clienti dopo il break
Strutture in definizione, potrebbero subire variazioni | SUPERFRAME PREVIEW & SUPERSPOT PREMIUM minimo 2 clienti ELEMENTI EDITORIALI (BUMPER, CARTELLI, FIL



STRUTTURE BREAK 33

REGISTRATE
SUPERFRAME SUPERSPOT
BILLBOARD PREVIEW* PREMIUM BILLBOARD
BREAK A /\ BREAK TOP BREAK TOP }?;’v\@‘ii /}?;’j@‘ig BREAK TOP \ BREAK C
Spec. Spot Y 4 Y Spec. Spot
Spec. Spot Spec. Spot Spec. Spot
LIVE & SEMIFINALE
Spec. Spot Spec. Spot
SUPERSPOT TOP FRECRSEGE =
BILLBOARD PREMIUM PREMIUM R —— BILLBOARD
BREAK A 2%@ }%ﬁ{\ 2?&%& BREAK TOP \ BREAK TOP /2?/%& }??x@:;{\ BREAK TOP j:: = O\ j:: = O\ j: 7777 BREAK C

SPeC.SPOt g\ pERFRAME

PREVIEW*

Strutture in definizione, potrebbero subire variazioni

\_Y_)

Spec. Spot
TOP

| SS: special spot evento massimo 2 clienti prima e massimo 2 clienti dopo il break
| SUPERFRAME PREVIEW & SUPERSPOT PREMIUM minimo 2 clienti

— Y Spec. Spot
Spec. Spot Spec. Spot 4
TOP TOP -

ELEMENTI EDITORIALI (BUMPER, CARTELLI, FIL



STRUTTURE BREAK FINALE Si<y

FINALE Spec. Spot Spec. Spot
SUPERFRAME TOP TOP
BILLBOARD PREVIEW* (_A_\ (_A_\ BILLBOARD

BREAK BREAK

ANTEFACTOR ANTEFACTOR ANTEFACTOR LU Negfelld BREAKA ENAVIAVERE (Jr]{s ¥4 BREAK TOP BREAK TOP BREAK TOP BREAK TOP BREAK C

{ ) | —— )
Spec. Spot \—Y—) Spec. Spot
& Spec. Spot Spec. Spot Spec. Spot Spec. Spot
AF TOP TOP

| SS: special spot evento massimo 2 clienti prima e massimo 2 clienti dopo il break
Strutture in definizione, potrebbero subire variazioni | SUPERFRAME PREVIEW & SUPERSPOT PREMIUM minimo 2 clienti ELEMENTI EDITORIALI (BURIEER S



Formati e posizionamenti speciali TV lineare

Pubblicita

| . ] -
ﬂ% 7. ‘“' Re
DAY oA -
L Factonal tornatra 0:57
SUPERFRAME PREVIEW e

BILLBOARD (ap.+ch.) LIVE SPOT*
SUPERSPOT PREMIUM

. . os ome. & o . . . Doppia frequenza e visibilita . ep tgea S Rase
Massima visibilita in minibreak di 60”/90” in apertura e in chiusura di Visibilita all'interno del
programma

programma

* Posizioni soggette ad esclusivita merceologica degli sponsor
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Formati e posizionamenti On Demand - - MENEEN
Adv in testa, all'interno e in coda ai contenuti V0D di XF fruiti da STB, SKY GO e NOW E

Pre-roll Mid-roll Post-roll

Visione contenuto Visione contenuto

‘Nun C/ . :
fv‘f e ;%%f?' ; 1
) é%ﬁu,m’“ J:&“s G
9F° ‘ /‘:\ AL ‘ w,;
' e )
MULTI-SPOT MULTI-SPOT MULTI-SPOT 7
STB/GLASS/NOWY/SKY GO STB/GLASS/NOW/SKY GO STB/GLASS/S]I(Y GO ‘
Max 90" Max 90" Max 30

Struttura e numerosita della breakkatura a titolo di esempio e soggetta a possibili variazioni; | Formati SKY GO cliccabili e tracciabili con Pixel 1x1 | Formati NOW tracciabili con pixel 1x1



HOME SELEZIONE

PAGE SKY GO CANALETV
Lutente apre 'APP di SkyGo ed Lutente seleziona i/il canale che
entra nella sezione CANALI TV trasmette I'evento

Formato cliccabile e tracciabile con Pixel 1x1 | Frequency cap 1 ogni 20’ per device e utente

EROGAZIONE
FORMATO ADV

Viene erogato lo spot del cliente
max 90", in modalita multi spot

FRUIZIONE
DEL CANALE

Terminata la visione dello spot,
parte la diretta del CANALE TV

#

Y-




Formati e posizionamenti LIVE su SKY GO - DAI

Sostituzione dinamica degli spot adv all'interno dei break dei canali lineari fruiti da SKY GO

Mezzo Audience
LINEAR o
il — R
— UTENTE A

Break sostituito (DAI)

Feed lineare

i

i
L

Break NON sostituito

-

Break sostituito (DAI

oVl [ V *
il bt | 3
gw - UTENTE D

Il numero di break sostituiti avviene randomicamente sulla base delle necessita di erogazione delle campagne DAI | Struttura e numerosita degli spot a titolo di esempio | DAl disponibile su Smartphone e Tablet los &

I_______,l___I
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